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1. UVOD

Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) osnovana je radi zajedni¢kog djelovanja
op¢ina u podruc¢ju Posavine i Prigorja — op¢ina Rugvica, Brckovljani i Orle — s ciljem jacanja
koordinacije, promocije i razvoja turisticke ponude tog podrudja.

Misija TZPPP jest razvijati i promovirati turisticku ponudu podrucja kroz zajednicke aktivnosti,
valorizaciju lokalnih resursa i poveéanje prepoznatljivosti destinacije. Vizija je da podrucje postane
prepoznatljivom destinacijom kontinentalnog i rije€nog turizma, s naglaskom na odrzivi razvoj i
kvalitetna iskustva za posjetitelje.

Kao nova turisticka organizacija, TZPPP ima za cilj uspostaviti sinergiju medu op¢inama ¢lanicama i
zajednicki nastup na turistickom trziStu, kako bi destinacija ,,Posavina i Prigorje* iskoristila svoje
prednosti u odnosu na konkurenciju. Medu vaznijim snagama tog podrucja izdvajaju se bogata kulturna
i prirodna bastina te blizina metropole — grada Zagreba. S druge strane, trenutni izazovi ukljucuju
ograniCene smjestajne kapacitete i relativno skromno iskustvo zajednickog upravljanja destinacijom.
U vidu buduéeg razvoja, prilike su znacajne: razvoj ruralnog i eno-gastro turizma, iskoriStavanje
potencijala rije¢nih tokova (npr. rijeka Sava) te mogucnost pristupa europskim i nacionalnim fondovima
za turizam i odrzivi razvoj.

U skladu s time, TZPPP postavlja sljedece ciljeve:

1. Povecati broj dolazaka i no¢enja.
Razviti nove turisticke proizvode i manifestacije.
Jacati brend destinacije ,,Posavina i Prigorje®.
Potaknuti odrZivost i suradnju s lokalnim OPG-ovima.
Unaprijediti digitalnu prisutnost i promociju.

kW

Prioritetne aktivnosti koje ¢e biti provedene u razdoblju pred nama obuhvacaju: brendiranje destinacije
pod sloganom »Posavina i Prigorje —Carolija prirode, povijesti i gostoljubivosti!«, uspostavljanje
turistickog informativnog centra (TIC) i izradu tematskih turistickih ruta, organizaciju manifestacija
kao $to su Dani hrane i festivali lokalnih proizvoda, suradnju s OPG-ovima, ugostiteljima i kulturnim
udrugama, digitalnu kampanju na druStvenim mrezama i web stranici TZPPP, postavljanje info-tabli i
turisticke signalizacije, edukaciju pruzatelja usluga i uvodenje standarda kvalitete, razvoj biciklistickih
i pjesackih staza te ulaganje u odrzive i zelene prakse.

Financiranje tih aktivnosti planirano je iz prorac¢una TZPPP, doprinosa op¢ina ¢lanica, nacionalnih i EU
fondova te partnerstava s lokalnim poduzetnicima i proizvodacima. Uspostavlja se sustav pracenja s
kljuénim pokazateljima (broj dolazaka, nocenja, zadovoljstvo turista, broj projekata) i planiraju se
godisnja izvjesca, uz mogucnost prilagodbe aktivnosti prema postignutim rezultatima.

Ovaj Plan upravljanja TZPPP postavlja temelje za odrzivi razvoj turizma u Posavini i Prigorju.
Naglasak je na suradnji, oCuvanju lokalne bastine, kvaliteti dozivljaja i ukljucivanju zajednice u
kreiranje turistiCke ponude.

TURISTICKA IAJEDNICA




1.1. Regulatorni okvir i metodologija

Plan upravljanja Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (u daljnjem tekstu: TZPPP) izraden
je u skladu s odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19, 42/20), te Pravilnika o izradi i provedbi planova upravljanja destinacijom (NN 65/21).
Dokument predstavlja strateSko-operativni okvir za razdoblje 2025.-2029. godine, kojim se definiraju
smjerovi, prioriteti i instrumenti odrzivog razvoja turizma na podrucju op¢ina Rugvica, Brckovljani i
Orle.

U procesu izrade plana koriSten je model integralnog planiranja koji obuhvaca:

e analizu postojeceg stanja i resursne osnove,

o identifikaciju razvojnih potencijala i ograniCenja,

o definiranje strateskih i operativnih ciljeva,

e izradu akcijskog plana i pokazatelja prac¢enja provedbe.

Metodologija se temelji na nacelima participativnog planiranja, $to znaci da su u izradu ukljuceni
relevantni dionici — predstavnici jedinica lokalne samouprave, gospodarskih subjekata, udruga,
kulturnih institucija, OPG-ova i lokalnog stanovnistva.

1.2.  Svrha i definicija plana upravljanja destinacijom

Svrha Plana upravljanja destinacijom Turisti¢ke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) jest
uspostaviti cjelovit, strateski i operativni okvir za razvoj, upravljanje i promociju turisticke destinacije
koja obuhvaca op¢ine Rugvica, Brckovljani i Orle.

Plan predstavlja temeljni dokument kojim se definiraju zajednicki ciljevi, prioriteti i smjernice za
koordinirano djelovanje svih dionika turizma u razdoblju 2025.-2029. godine.

Izrada ovog plana omoguc¢uje TZPPP da na sustavan nacin:

uskladi razvoj turizma s prostornim, gospodarskim i drustvenim politikama lokalnih zajednica,
potakne odrziv i ravnomjeran rast turizma na cijelom podrucju,

poveca prepoznatljivost destinacije kroz jedinstveni brend i kvalitetnu promociju,

osigura ucinkovito koriStenje resursa i investicijskih prilika (nacionalnih i EU fondova),
unaprijedi suradnju izmedu javnog, privatnog i civilnog sektora,

podigne razinu kvalitete i konkurentnosti turisticke ponude.

Prema navedenom okviru, plan upravljanja destinacijom predstavlja sveobuhvatan dokument koji
obuhvaca analizu stanja, definiciju vizije, misije, ciljeva, mjera i aktivnosti, sustav prac¢enja i evaluacije
te smjernice za odrzivo upravljanje turistiCkim razvojem na razini destinacije.

Svrha ovog dokumenta nije samo planiranje buduéih aktivnosti, ve¢ i stvaranje platforme za suradnju i
partnerstvo izmedu opcina Clanica, lokalnih poduzetnika, udruga, obrazovnih institucija i stanovnika.
Plan ima ulogu strateskog vodica koji usmjerava razvoj turizma u skladu s nacelima odrzivosti, digitalne
transformacije, zastite okoliSa i valorizacije lokalne kulturne i prirodne bastine.

U konacnici, Plan upravljanja TZPPP doprinosi jaCanju identiteta i konkurentnosti Posavine i Prigorja
kao autenti¢ne zelene destinacije kontinentalnog turizma u sklopu Zagrebacke Zupanije i Republike
Hrvatske.




Plan upravljanja destinacijom TZPPP ima nekoliko klju¢nih ciljeva:

Ciljevi Plana upravljanja destinacijom Turisticke zajednice podru¢ja Posavine i Prigorja (TZPPP)
definirani su s namjerom da se osigura usmjeren, odrZiv i koordiniran razvej turizma na podrucju
op¢ina Rugvica, Brckovljani i Orle.

Ciljevi proizlaze iz strateSkih smjernica Strategije odrZivog razvoja turizma Republike Hrvatske do
2030. godine, Plana razvoja turizma Zagrebacke Zupanije 2022.-2028., te razvojnih planova i vizija
triju op¢ina ¢lanica TZPPP.

Glavni ciljevi Plana upravljanja su:
1. Povecanje konkurentnosti i prepoznatljivosti destinacije
o Razviti 1 pozicionirati destinaciju ,,Posavina i Prigorje* kao autenti¢nu i odrzivu
kontinentalnu destinaciju Zagrebacke Zupanije.
o Kreirati zajednicki identitet i brend destinacije pod sloganom ,, Posavina i Prigorje —
Carolija prirode, povijesti i gostoljubivosti!

2. Razvoj i diversifikacija turisticke ponude
o Stvarati i unapredivati turisticCke proizvode temeljene na prirodnim, kulturnim,
gastronomskim i rije¢nim resursima.
o Poticati razvoj ruralnog, eno-gastro, kulturnog i aktivnog turizma.

3. OdrZivost i zaStita resursa
o Uspostaviti ravnotezu izmedu gospodarskog rasta i oCuvanja prirodne i kulturne
bastine.
o Potaknuti zelene i kruzne prakse u turizmu, smanjenje ekoloskog otiska i razvoj ,,zelene
destinacije.

4. Jacanje institucionalne suradnje i kapaciteta
o Ojacati medusobnu suradnju triju op¢ina i dionika u turizmu.
o Povecati institucionalne i stru¢ne kapacitete TZPPP i lokalnih pruzatelja usluga.

5. Digitalna transformacija i suvremeno upravljanje destinacijom
o Uvesti pametne alate za upravljanje i pracenje turistickih pokazatelja.
o Unaprijediti digitalnu prisutnost i online promociju destinacije.

6. Ukljudivanje lokalne zajednice i stvaranje koristi za stanovnike
o Poticati sudjelovanje stanovnika, udruga i §kola u razvoju turisti¢kih projekata.
o Promicati turizam kao sredstvo oCuvanja identiteta, tradicije i kvalitete Zivota lokalnog
stanovnistva.

7. Financijska odrzivost i privlaCenje ulaganja
o Osigurati stabilne izvore financiranja kroz proracune op¢ina, fondove EU i partnerstva
s privatnim sektorom.
o Privuéi investicije u smjestajne, infrastrukturne i promotivne projekte.

Provedba ovih ciljeva omogucdit ¢e da Posavina i Prigorje postanu prepoznatljiva ,,zelena vrata
Zagreba*“, destinacija autenti¢nih dozivljaja, kvalitetnih usluga i odrzivog razvoja.




1.3.  Proces izrade plana upravljanja destinacijom Turisti¢koj zajednici
podru¢ja Posavine i Prigorja

Proces izrade Plana upravljanja destinacijom Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja
(TZPPP) proveden je kao strukturiran, participativan i analiti¢ki proces, u skladu s Pravilnikom o
sadrZaju i nacinu izrade planova upravljanja destinacijom (NN 65/21) te u duhu nacela odrZivog
razvoja i partnerstva.

Cilj procesa bio je izraditi dokument koji ¢e realno odrazavati stanje, potrebe i razvojne moguénosti
podrugja triju opéina — Rugvice, Brckovljana i Orla — te uspostaviti smjernice za koordinirani razvoj
turizma na temelju podataka, stru¢ne analize i ukljucivanja svih relevantnih dionika.

Proces je obuhvatio sljedece klju¢ne faze:
1. Analiticka faza

Prikupljanje i obrada podataka, u prvoj fazi provedena je analiza postojeceg stanja turisticke ponude i
potraznje, resursa, infrastrukture i institucionalnog okvira. KoriSteni su podaci iz sustava eVisitor,
statistike Zagrebacke Zupanije, strateskih dokumenata opcina, te rezultati terenskih uvida i razgovora s
dionicima. Posebna paznja posvecena je analizi potencijala kulturne i prirodne bastine, ruralnog
prostora, rijecnih resursa (rijeka Sava) te kapaciteta za razvoj specifi¢nih oblika turizma — eno-gastro,
rekreativnog, kulturnog i manifestacijskog.

2. Faza konzultacija s dionicima

Tijekom izrade plana odrzane su konzultacije s predstavnicima op¢ina Rugvica, Brckovljani i Orle,
¢lanovima turistickog vije¢a TZPPP, lokalnim poduzetnicima, OPG-ovima, udrugama i obrazovnim
institucijama. Kroz radionice i fokus-grupe prikupljena su misljenja, prijedlozi i prioriteti dionika, ¢ime
je osigurano da plan bude uskladen s realnim potrebama zajednice. Sudjelovanje dionika osiguralo je
transparentnost, inkluzivnost i legitimitet procesa planiranja.

3. Faza strateskog planiranja

Na temelju analitickih podataka i rezultata konzultacija izraden je strateski okvir koji ukljucuje viziju,
misiju, ciljeve, prioritete i mjere. U ovoj fazi definirane su strateSke teme: odrzivost, brendiranje,
digitalna transformacija, edukacija i razvoj infrastrukture. Razradene su i prioritetne mjere te
investicijski plan za razdoblje 2025.-2029., ukljucujuci potencijalne izvore financiranja iz EU fondova,
nacionalnih programa i lokalnih proracuna.

4. Faza validacije 1 usvajanja dokumenta

Nacrt Plana upravljanja destinacijom predstavljen je Turistickom vije¢u TZPPP i predstavnicima opéina
na javnoj raspravi. Nakon provedenih uskladenja i dopuna, dokument je usvojen kao sluzbeni strateski
akt Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja, u skladu s propisanom procedurom i vaze¢im
zakonskim okvirom.

5. Faza implementacije i pracenja

Po usvajanju, TZPPP preuzima ulogu koordinatora provedbe Plana, ukljucujuci praéenje pokazatelja
uspjesnosti (KPI), godisnje izvjestavanje te uskladivanje aktivnosti s razvojnim prioritetima. Time se
osigurava kontinuiran i prilagodljiv sustav upravljanja destinacijom koji odgovara promjenama na
trzistu, dostupnim izvorima financiranja i novim potrebama zajednice.




Proces izrade Plana upravljanja destinacijom TZPPP proveden je na nacelima transparentnosti,
stru¢nosti i suradnje, uz postivanje nacionalnih smjernica i u skladu s lokalnim identitetom destinacije.
Rezultat tog procesa jest dokument koji postavlja jasnu strategiju i operativni okvir za razvoj odrzivog,
zelenog i konkurentnog turizma u Posavini i Prigorju.




2. ANALIZA STANJA | POPIS RESURSNE OSNOVE

2.1. Demografski i gospodarski pokazatelji

Podrucje Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) obuhvaca tri opéine: Rugvicu,
Brckovljane i Orle. Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku (Popis stanovnistva 2021.), na tom
podrucju zivi priblizno 16.000 stanovnika, rasporedenih u vise od 60 naselja.

Opéina Broj stanovnika Povrsina Gustoca Dominantne gospodarske
P (2021') (ka) stanovniStva djelatnosti

Rugvica 7.300 93,0 78 st/km?  logistika, poljoprivreda,
' ’ ’ trgovina, usluge

Brckovljani 6.600 60,0 110 st./km?2 obrtniStvo, poljoprivreda, mala
' ’ ’ proizvodnja

Orle 1.765 70,0 29 st./km? poljoprivreda, ribarstvo,
. ’ ' ekoturizam

Demografska struktura pokazuje umjereno starenje stanovniStva i blagi pad ukupnog broja
stanovnika u posljednjem desetljecu, Sto je u skladu s nacionalnim trendovima. Ipak, zbog blizine
Zagreba i prometne povezanosti, podrucje biljezi i pozitivan migracijski saldo mladih obitelji koje
gravitiraju prema radnim mjestima u Zagrebu, ali preferiraju stanovanje u mirnijem, ruralnom
okruzenju.

Gospodarstvo se temelji na malim i srednjim poduzeéima, obrtima i poljoprivrednim gospodarstvima.

Logisticki centri, poljoprivredne povrSine i usluzne djelatnosti ¢ine osnovu lokalne ekonomije, s
rastu¢im potencijalom u turizmu, proizvodnji hrane i rekreaciji na otvorenom.

Kljuéne Cinjenice:
—16.000 stanovnika, 3 op¢ine, 60 naselja
—izrazena poljoprivredna tradicija i aktivna obiteljska gospodarstva

—dobra prometna povezanost s metropolom
— rast interesa za ruralni turizam i vikend-posjete

2.2. Prirodni resursi 1 okolis$
Prirodne vrijednosti i potencijali za odrZivi razvoej turizma

Podrucje Posavine i Prigorja obiluje iznimnim prirodnim vrijednostima koje Cine temelj za razvoj
selektivnih oblika turizma i pozicioniranje destinacije kao zelene oaze Zagrebacke zupanije.

Ovaj prostor predstavlja spoj rije¢nih krajolika, nizinskih Suma, plodnih polja i pitomih brezuljaka,
koji zajedno oblikuju jedinstven identitet i prepoznatljiv krajolik kontinentalne Hrvatske.




Dominantni prirodni elementi:

¢ Rijeka Sava — glavni prirodni i simbolicki element podrucja, s brojnim rukavcima, meandrima
1 poplavnim livadama koji stvaraju poseban rijecni ekosustav. Rijeka je istodobno resurs za
razvoj rijenog turizma, sportskog ribolova, voZnje ¢amcima i edukativnog ekoturizma,
ali i vazan prirodni koridor za floru i faunu.

e Poplavne livade, Sumski kompleksi i paSnjaci — prostori visoke bioraznolikosti, bogati
autohtonim biljnim i Zivotinjskim vrstama. U Sumama prevladavaju vrba, topola i hrast luznjak,
dok su livade stanista brojnih ptica i leptira karakteristicnih za nizinske ekosustave Posavine.

e Zasticena podrucja i staniSta ptica mocvarica — osobito vazna su podrucja uz Savu koja
predstavljaju dio ekoloSke mreze Natura 2000, s bogatstvom rijecne flore i faune te znacajnim
ornitoloskim lokalitetima. Ovdje obitavaju brojne vrste ptica mocvarica poput ¢aplji, patki i
$ljukarica, $to otvara moguc¢nosti za razvoj birdwatching turizma i edukativnih programa.

e Prigorski pejzaZ — blagi brezuljci, vinogradi i voénjaci u podrucju Brckovljana i okolnih sela,
koji doprinose raznolikosti krajolika i omoguc¢uju razvoj ruralnog, eno-gastro i rekreativnog
turizma.

Zbog svoje raznolikosti i ouvanosti, prirodni resursi Posavine i Prigorja nude veliki potencijal za razvoj
ekoturizma, rije¢nog i rekreativnog turizma, sportskog ribolova, biciklizma, pjesackih ruta, foto-
safarija i promatranja ptica. Kombinacija prirodnih vrijednosti, mirnog okruzenja i blizine Zagreba
¢ini ovo podrucje idealnim za posjetitelje koji traze autenti¢an dozivljaj prirode, tiSinu i boravak na
otvorenom.

Preporuke za odrZivo koriStenje prirodnih resursa

Kako bi se osigurala dugorocna oCuvanost i atraktivnost prirodnih vrijednosti, nuzno je primijeniti
nacela odrzivog upravljanja okoliSem i turistickom infrastrukturom, uz aktivnu suradnju lokalnih
zajednica, turistickih dionika i stru¢nih institucija.

Kljuéne preporuke ukljucuju:

e izradu i primjenu ekoloskih smjernica za razvoj turisticke infrastrukture uz rijeku Savu i
prirodna podrudja;

e ograniavanje i kontrolu pristupa osjetljivim ekosustavima (npr. mocvarnim stani§tima i
gnjezdiliStima ptica);

e uredenje edukativnih i interpretacijskih staza s informativnim tablama o flori i fauni;

e uspostavu Zelene zone Save kao zajedni¢kog projekta triju opéina za promociju ekoturizma i
zastitu okolisa;

¢ poticanje lokalnih OPG-ova i udruga na ukljucivanje u programe ocuvanja prirode kroz
edukativne 1 volonterske aktivnosti;

e promicanje odrZzivih i zelenih praksi u turizmu, ukljucuju¢i smanjenje otpada, koristenje
obnovljivih izvora energije i oCuvanje voda.

Prirodne vrijednosti Posavine i Prigorja predstavljaju jedan od najvaznijih razvojnih potencijala
destinacije. Njihovo ocCuvanje i pametno koriStenje omogucit ¢e stvaranje odrZive, zelene i
konkurentne turistiCke ponude koja spaja prirodu, rekreaciju i edukaciju — te pridonosi kvaliteti
zivota lokalnog stanovnistva i pozitivnom imidzu destinacije.




2.3. Kulturna i nematerijalna bastina

Kulturna bastina podrucja Posavine i Prigorja odrazava stoljetnu tradiciju zivota uz rijeku i polje, u
kojoj se ispreplicu elementi duhovnosti, narodnih obicaja, graditeljstva i gastronomije.
Ova bastina Cini temelj kulturnog identiteta zajednice i ima velik potencijal za razvoj kulturnog,
manifestacijskog i doZivljajnog turizma, u skladu s nacelima odrzivog i odgovornog upravljanja.

Glavni elementi kulturne bastine:

e Sakralna baStina- na podru¢ju TZPPP posebno se isticu Zupne crkve u Rugvici,
Brckovljanima i Orlima, koje predstavljaju sredista duhovnog i drustvenog Zivota lokalnih
zajednica. Sakralna bastina nadopunjuje identitet prostora i moze posluziti kao osnova za
razvoj vjerskog i kulturnog turizma (npr. hodocasnickih ruta i tematskih obilazaka).

e Tradicijska drvena arhitektura i ¢ardaci uz Savu- Posavina je poznata po svojoj drvenoj
graditeljskoj tradiciji, koja ukljucuje stare ¢ardake, kuce od hrastovine i gospodarske objekte
uz rijecne rukavce. Ovi objekti svjedocCe o Zivotu uz Savu i prilagodbi ljudi rijeénom okruzenju.
Njihova obnova i interpretacija kroz Eko-etno staze, tematske rute i muzejske zbirke mogu
znacajno obogatiti turisticku ponudu destinacije.

e Folklor i tradicijska glazba- na podruc¢ju TZPPP djeluju kulturno-umjetni¢ka drustva
(KUD-ovi) koja cuvaju i promoviraju lokalne plesove, pjesme i narodne noSnje.
Medu najpoznatijima su KUD “Tancec” iz Rugvice, KUD “Brckovljani” KUD Slavuj Bukevje
i KUD Velesevec iz Orla, koji redovito nastupaju na lokalnim i regionalnim manifestacijama
te predstavljaju ¢uvara tradicijskih vrijednosti i identiteta zajednice.

e Gastronomska tradicija- bogata gastronomska bastina Posavine i Prigorja ogleda se u
jednostavnim, ali autenti¢nim jelima pripremljenima od lokalnih namirnica. Isti¢u se posavski
domadi kruh, koladi, bucino ulje, med, jela od rije¢nih riba (S8aran, som, smud) te vina iz
prigorskih vinograda. Tradicionalna jela Cesto su srediSnji dio lokalnih proslava i sajmova te
predstavljaju izvrstan temelj za razvoj eno-gastro turizma i manifestacija okusa.

Kulturne manifestacije i dogadaji

Kroz godinu se na podrucju TZPPP odrzava niz kulturnih, folklornih i gastronomskih dogadanja
koji okupljaju lokalno stanovnistvo i posjetitelje te predstavljaju najbolje od tradicije i suvremenog
stvaralastva.

Najznacajnije manifestacije ukljucuju:

* Dani hrane i tradicijskih proizvoda Posavine i Prigorja- Regionalna eno-gastro manifestacija u
organizaciji TZPPP i lokalnih OPG-ova, koja promovira autenti¢ne proizvode podrucja — bucino ulje,
med, vino, domace kolace, mesne preradevine i rukotvorine.

* Advent u Posavini i Prigorju- Bozi¢ni programi u op¢inama ¢lanicama (Rugvica, Brckovljani, Orle)
koji ukljucuju prigodne sajmove, koncerte, radionice i degustacije lokalnih delicija. Manifestacija spaja
duh zajednis$tva, kulturu i tradiciju te obogacuje zimsku turisticku ponudu.




¢ Sava kojoj pripadamo

Manifestacija ,,Sava kojoj pripadamo** ima za cilj osvijestiti vaznost rijeke Save kao klju¢nog prirodnog
resursa i neizostavnog dijela kulturne i ekoloske bastine nase zajednice. Odrzava se svake godine u
svibnju, okupljaju¢i mjestane, volontere, ljubitelje prirode, obitelji i djecu na jedinstvenom dogadanju
posvecenom zastiti okoliSa i jacanju lokalne zajednice kroz brojne aktivnosti na otvorenom.

U sklopu manifestacije organizirat ¢e se edukativne radionice za djecu i mlade s ciljem upoznavanja s
ekosustavom rijeke Save i vaznosti ocuvanja vodnih resursa. Djeca ¢e kroz radionice uciti o biljkama i
zivotinjama koje zive uz rijeku, a bit ¢e organizirane i ekoloske igre, interaktivni zadaci te kreativne
radionice na temu recikliranja i ocuvanja prirode. Takoder, stru¢njaci iz podrucja ekologije odrzat ¢e
predavanja za posjetitelje svih uzrasta o aktualnim izazovima zastite rijeke i okolisa.

Posebnu pozornost privuci ¢e akcija ¢iS¢enja obala Save, u kojoj ¢e sudjelovati volonteri iz zajednice,
ekoloske udruge i lokalni stanovnici. Ova akcija doprinosi oCuvanju prirodnog izgleda rijeke te
podizanju svijesti o vaznosti aktivnog sudjelovanja u odrzavanju Cistoce okolisa. ,,Sava kojoj
pripadamo“ nije samo ekoloska akcija, ve¢ prilika za okupljanje zajednice i izgradnju snazne ekoloske
svijesti, dok ujedno ja¢amo osjecaj pripadnosti i odgovornosti prema nasoj rijeci i prirodi.

e Drustvena i kulturna dogadanja

Turisticka zajednica podru¢ja Posavine i Prigorja ¢e kontinuirano organizirati i sudjelovati u
obiljezavanju razli¢itih druStvenih i kulturnih dogadanja tijekom 2026. godine. Ova stavka obuhvaca
praznike poput Dana Zena, Dana planeta Zemlje, Praznika rada te druge vazne prigode u Republici
Hrvatskoj, poput obiljezavanja Pepelnice, Uskrsa, Velike Gospe i drugih. Kroz organizaciju raznolikih
dogadaja, TuristiCka zajednica ¢e promicati vaznost tradicije, kulture i zajedniStva medu lokalnom
zajednicom. Uz ve¢ planirane aktivnosti poput prikladnih predstava i podjela poklona povodom Dana
zena, bit ¢e otvoren prostor za nove inicijative i ideje koje podrzavaju kulturno uzdizanje i povezivanje
zajednice.

Takoder, kroz ovu stavku plana rada, Turisti¢ka zajednica ¢e imati fleksibilnost da reagira na dogadaje
poput prvog dana Skole organizacijom prikladnih predstava ili kulturnih dogadanja koja poticu razvoj i
interakciju djece u zajednici. Cilj je stvaranje bogatog i raznolikog kulturnog kalendara dogadanja koji
¢e doprinijeti jacanju identiteta zajednice te privla¢enju posjetitelja i turista koji cijene autenti¢no
kulturno iskustvo.

¢ Edukativno rekreacijski spust rijekom Savom — Savska regata

Op¢ine Rugvica i Orle, smjestene duz rijeke Save, bogate su prirodnim resursima, medu kojima voda
igra nezamjenjivu ulogu. Zivot uz rijeku Savu nekad je imao znacajnu ulogu u Zivotima lokalnog
stanovnistva, a Zelja je oZivjeti sjecanja na proslost te istovremeno promicati vaznost rijeke Save u
suvremenom kontekstu.

U sklopu tradicije obje op¢ine, planira se organizirati rekreacijski spust rijekom Savom — Savska regata.
Ovaj dogadaj ne samo da ¢e promovirati nauti¢ki turizam, veé ¢e i oZivjeti uspomene na vrijeme kada
je Rugvica bila vazna luka uz Savu, a rijeka Sava bila plovna sve do nje. Savska regata bit ¢e prilika za
lokalno stanovniStvo i posjetitelje da uzivaju u ljepotama rijeke Save te da se aktivno ukljuce u
promicanje nautickog turizma na ovom podruc¢ju. Osim toga, Turisti¢ka zajednica podrué¢ja Posavine i
Prigorja organizirat ¢e prikladnu edukaciju za djecu s ciljem uéenja o vaznosti oCuvanja rijeka te
promicanja ekoloske svijesti medu mladima.




Kroz ove aktivnosti Zeli se potaknuti lokalno stanovniStvo i posjetitelje da cijene i1 ¢uvaju prirodne
ljepote rijeke Save te da istovremeno razvijaju svijest o odrzivom koriStenju vodnih resursa za buduce
generacije.

e ,Bartolovo” — Biciklijada za male i velike

Biciklijada ,,Za male i velike* predstavlja godi$nju manifestaciju koja ozivljava prirodne ljepote i
kulturnu bastinu podrucja uz rijeku Savu, organiziranu u suradnji s op¢inama Orle i Rugvica. Odrzava
se u sklopu programa obiljezavanja Dana op¢ine Orle i blagdana sv. Bartola, zastitnika zajednice.
Manifestacija nudi rekreativnu voznju prilagodenu svim dobnim skupinama, s rutama koje obuhvacaju
zaustavne tocke kod lokalnih atrakcija i gospodarstava. Obiteljska ruta kraée duzine omogucuje
sudjelovanje obiteljima s djecom, dok je rekreativna ruta zahtjevnija i prilagodena iskusnijim
biciklistima.

Na biciklijadi sudionici imaju priliku uzivati u autenti¢nom ,,Posavskom doruc¢ku®, voznji skelom preko
Save i degustaciji domacih proizvoda. Prolazak kroz pitoreskna posavska sela pruza iskustvo prirodne
i tradicijske bastine. Manifestacija se zavrSava zajedniCkim ru¢kom i zabavnim sadrzajima poput
jahanja, storytellinga i kulturnih nastupa lokalnih KUD-ova.

e PeSice kroz Gorice

Manifestacija ,,Pesice kroz Gorice* postala je simbol zajedni¢kog druzenja i promocije prirodnih ljepota
Stakorovecko-hrebineckog brega. Organizirana u suradnji s Hrvatskim planinarskim druStvom Sveti
Brcko, ovaj dogadaj svake godine okuplja sve veci broj sudionika, promoviraju¢i lokalnu prirodu, eno-
gastronomsku ponudu te tradiciju zajednice.

Sudionici se okupljaju u Sumi Zelengaj, odakle kre¢u laganom $etnjom kroz pitoreskne staze prema
vinarijama i domacinstvima koja sudjeluju u programu. Ove toCke predstavljaju mjesta susreta s
lokalnim vinogradarima i proizvodacima, gdje gosti imaju priliku kusati domace proizvode te upoznati
se s lokalnom proizvodnjom i obi¢ajima. Poseban trenutak manifestacije je tradicionalni dorucak kojeg
prireduju ¢lanovi KUD-a OSS Lupoglav, nude¢i autohtona jela koja podsjecaju na povijest i kulturne
vrijednosti ovog kraja.

,Pesice kroz Gorice* pruza jedinstveno iskustvo prirodne i kulturne bastine, potice zajednistvo i otvara
vrata novim turistima koji traze autenti¢an dozivljaj u srcu prirode.

¢ Kolinje kak negda

Turisticka zajednica podruc¢ja Posavine i Prigorja organizira manifestaciju ,,Kolinje kakvo je nekad
bilo“, s ciljem ocCuvanja bogate tradicije, obiCaja i gastronomskog nasljeda naseg kraja. Ova
manifestacija prikazat ¢e stare obicaje kolinja na autenti¢an nacin — od jutarnjih priprema, prikaza
tradicionalnih alata i tehnika obrade mesa, do spremanja poznatih domacih specijaliteta kao §to su
kobasice, Cvarci, krvavice 1 drugi proizvodi koji su obiljezili Zivot naSih predaka.
Kroz dogadanje ¢e se posjetiteljima pribliziti nekadasnji nacin zajednickog rada i druzenja koji je
kolinje ¢inilo vaznim drustvenim i obiteljskim dogadajem. Planiramo organizirati edukativne punktove
na kojima €e strucnjaci i Cuvari tradicije objasnjavati sve faze kolinja, kao i radionice za djecu i mlade
kako bi se ova tradicija sacuvala i prenijela na nove generacije. Dio manifestacije bit ¢e posvecen i
gastronomskom dozivljaju, gdje ¢e posjetitelji moci kusati tradicionalna jela pripremljena prema starim
recepturama.

Manifestacija ¢e biti organizirana u suradnji s lokalnim OPG-ovima i udrugama koje njeguju kulturnu
i gastronomsku bastinu, kako bi cijeli dogadaj bio vjerodostojan, edukativan i privlacan za posjetitelje
svih uzrasta. ,,Kolinje kakvo je nekad bilo* ima za cilj ne samo ocuvanje tradicije, nego i jaCanje
turisticke ponude nasSeg kraja kroz promociju autohtone bastine i nacina Zivota nasih predaka.




e Kobasijada u VeleSevcu

Manifestacija ,,Kobasijada u Velesevcu‘ njeguje tradiciju pripreme domacih kobasica i suhomesnatih
proizvoda, koji su vazan dio gastronomske bastine Posavine. Okuplja lokalne proizvodace, OPG-ove i
udruge, a ukljucuje ocjenjivanje kobasica, prezentaciju tradicijskih receptura te degustaciju proizvoda.
Dogadaj doprinosi ocuvanju starih obicaja svinjokolje, potice medugeneracijski prijenos znanja te jaca
eno-gastro ponudu destinacije kroz promociju autohtonih proizvoda i ruralnog nacina zivota.

e Bartolovo u Brckovljanima

Bartolovo u op¢ini Brckovljani obiljezava se kao dan posveéen vinogradarima, grozdu i vinogradu.
Manifestacija okuplja mjestane i goste na Stakoroveckom bregu uz postavljanje klopoca — sprave koja
Stiti grozde od ptica — zatim izbor pudara (Cuvara vinograda) i natjecanje u kuhanju vinskog gulasa u
kojem sudjeluju vinogradari i vinari i iz okolnih mjesta.

Manifestacija daje prostor da vinogradari razmijene iskustva o nadolazec¢oj berbi, predstave svoja vina
i nastave tradiciju vinogradarske zajednice. Organizator je Udruga vinara i vinogradara opcine
Brckovljani, uz potporu op¢ine i Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja. Manifestacija zivi
kroz zajednistvo, lokalnu kulturu i vinarski duh.

e Augustinovo u Brckovljanima

Augustinovo u mjestu Lupoglav organizira se u suradnji KUD-a ,,Ogranak seljacke sloge* Lupoglav,
DVD-a Lupoglav i Lovackog drustva ,,Srna“ Lupoglav, pod pokroviteljstvom opéine Brckovljani i
Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja. Manifestacija traje dva dana, najce$¢e pocetkom
kolovoza, i uklju¢uje mimohod kulturno-umjetnickih drustava, blagoslov u crkvi, nastupe folklornih
skupina te u nedjelju Seljacku olimpijadu — tradicionalne igre poput piljenja drva, skakanja u vreéi,
bacanja kugle, guljenja krumpira, zabijanja ¢avli, ,,jaje u Zlici®, potezanje uzeta i voznju u tackama.

Ovaj dogadaj ozivljava seoske obicaje, aktivira zajednicu i omogucava susret razli¢itih generacija u
autohtonoj ruralnoj atmosferi.

e Pjesmom i plesom kroz Velesevec

Manifestacija okuplja kulturno-umjetnicka drustva s podrucja Posavine i Sire, s ciljem ocCuvanja
tradicijskih plesova, pjesama i narodnih no$nji. Program ukljucuje svecani mimohod sudionika,
folklorne nastupe, tamburasku glazbu te druZenje mjeStana i gostiju. Ova manifestacija predstavlja
vaznu platformu za o¢uvanje nematerijalne kulturne bastine te dodatno jaca identitet Velesevca kao
mjesta bogate folklorne tradicije.

e Djecja smotra folklora u Velesevcu

Djecja smotra folklora u VeleSevcu posveéena je najmladim ¢uvarima tradicije. Kroz nastupe djecjih
folklornih skupina, radionice i zajedni¢ko druzenje potice se interes djece i mladih za tradicijsku glazbu,
ples i obicaje. Manifestacija ima vaznu edukativnu i drustvenu ulogu jer omogucuje prijenos kulturnog
nasljeda na nove generacije te doprinosi oCuvanju identiteta lokalne zajednice.




e Uskrs na placu

Uskrs na Placu odrzava se na Uskrsni ponedjeljak u op¢ini Brckovljani, na novoizgradenom trznom
prostoru (,,placu®). U sklopu programa sudionici zapo€inju dan zajednickim bogatim doruc¢kom, potom
se ukljucuju u Setnju ,,Pesice kroz gorice”, a u popodnevnim satima organiziraju se djecji folklorni
susreti koje prireduju lokalni KUD-ovi. Dogadaj spaja prirodu, tradiciju i zajednis$tvo te omogucuje
mjeStanima i posjetiteljima da zajedno proslave proljece, uzivaju u domacoj gastronomiji, glazbi i
folkloru. Organiziraju ga Op¢ina Brckovljani, Turisticka zajednica podruc¢ja Posavine i Prigorja i
lokalne udruge.

¢ Likovna kolonija

Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja i nastavit ¢e s organizacijom tradicionalne Likovne
kolonije, manifestacije koja godinama okuplja domace i gostuju¢e umjetnike s ciljem stvaranja
jedinstvenih umjetnickih djela nadahnutih prirodnim i kulturnim bogatstvima naSeg kraja. Tijekom
kolonije, slikari slikaju motive Rugvice — od pejzaza uz rijeku Savu, seoskih prizora i arhitektonskih
detalja, do svakodnevnog Zivota stanovnika naseg podrucja.

Ova manifestacija predstavlja vazan doprinos ocuvanju lokalne kulturne bastine, jer svaka kolonija
rezultira novim umjetnickim radovima koji dokumentiraju ljepotu Rugvice i njezine okoline.
Stvaranjem trajne zbirke slika, Likovna kolonija pridonosi oblikovanju identiteta zajednice i njegovanju
umjetnickog izricaja koji ¢uva uspomene na prostor i vrijeme. Nakon zavrSetka kolonije, tradicionalno
se organizira i izlozba radova, otvorena za javnost, kako bi posjetitelji mogli uzivati u djelima nastalima
tijekom manifestacije te bolje upoznati ljepote svoga kraja kroz umjetni¢ku perspektivu. Izlozba potice
razvoj kulturnog turizma i dodatno promovira Rugvicu kao mjesto koje njeguje umjetnost i kreativnost.
Manifestacija poti¢e suradnju izmedu umjetnika, lokalne zajednice, Skola i kulturnih institucija,
stvarajuci platformu za razmjenu znanja, inspiracije i iskustava, te jaca kulturni identitet Posavine i
Prigorja.

e Zimski festival radosti

Zimski festival radosti donosi uzbudenje i Caroliju blagdanske sezone u zajednice Rugvice, Brckovljana
i Orla. Tijekom mjeseca prosinca ozivljava se duh Bozi¢a bogatim programom namijenjenim svim
generacijama.

e SnjeZna bajka Rugvica

U Rugvici se odrzava niz sadrzaja pod nazivom ,,Snjezna bajka Rugvica®, koji posjetiteljima pruza
pravi zimski dozivljaj. Program obuhvaca tradicionalni blagdanski sajam s lokalnim obrtnicima i
proizvoda¢ima, koncerte, umjetnicke radionice te bogatu ponudu gastronomskih delicija. Poseban
naglasak stavlja se na aktivnosti na otvorenom — $etnje uredenim zimskim stazama, voznje sanjkama i
obiteljska druzenja u zimskom ambijentu. Najmladi imaju priliku uzivati u dje¢jim predstavama,
radionicama i druzenju s Djedom Mrazom, ¢ime Rugvica zasja u punom blagdanskom sjaju.

o Boziéna carolija Brckovljani

U op¢ini Brckovljani odrzava se ,,Bozi¢na carolija Brckovljani“, manifestacija koja naglasava
zajednistvo 1 toplinu blagdana. Posjetitelje docekuju prigodne bozi¢ne izlozbe, glazbeni program s
nastupima zborova i kulturno-umjetnic¢kih drustava te brojni zabavni sadrZaji za sve generacije. Djeca
sudjeluju u kreativnim radionicama izrade bozi¢nih ukrasa i pisanju pisama Djedu Mrazu, dok odrasli
uzivaju u bogatoj gastronomskoj ponudi i druzenjima u blagdanskom ozracju. Zimski festival radosti u
obje opcine stvara nezaboravne trenutke srece, zajedniStva i1 blagdanske ¢arolije, dodatno obogacujuci
kulturno-turisticku ponudu regije.




e Advent u Orlima

Advent stize i u opéinu Orle. Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja donosi caroliju
blagdanskog duha uz bogat program koji se odrzava ispred zgrade DVD-a Vrbovo u Orlima.

Program razveseljava posjetitelje svih generacija, a organiziraju ga Klub Zena Orle i DVD Vrbovo.
Posjetitelji uzivaju u bogatoj gastronomskoj ponudi blagdanskih specijaliteta, glazbi i djecjim
nastupima, dok najmlade posebno veseli dolazak Djeda Bozi¢njaka sa simboli¢nim poklonima.

Obitelji i prijatelji okupljaju se kako bi zajedno dozivjeli jo$ jednu blagdansku ¢aroliju, ovoga puta u
srcu Orla.

Nematerijalna kulturna bastina

Nematerijalna bastina — plesovi, tradicijska glazba, noSnje, rukotvorine i obi¢aji — ¢ini vazan element
identiteta i turistiCke prepoznatljivosti podrucja. Posebno su vrijedni posavski i prigorski plesovi,
tamburaska glazba, izrada narodnih no$nji i tkanina, te tradicionalne rukotvorine od drveta i
slame.

Njihova interpretacija kroz radionice, etno-festivale i turisti¢ke programe moze znacajno doprinijeti
stvaranju autenti¢nog doZivljaja destinacije i oCuvanju kulturnog nasljeda.

Kulturna bastina Posavine 1 Prigorja klju¢ni je nositelj identiteta destinacije. OcCuvanjem,
interpretacijom i suvremenom prezentacijom tradicijskih vrijednosti moguce je oblikovati jedinstven
kulturno-turisticki proizvod koji povezuje proslost i sadasnjost, zajednicu i posjetitelje — te pridonosi
odrzivom razvoju turizma i o¢uvanju lokalnog duha prostora.

2.4. Turisticka infrastruktura

Turisti¢ka infrastruktura predstavlja osnovu za razvoj i funkcioniranje turisticke destinacije te je kljucan
element konkurentnosti podrucja Posavine i Prigorja. Na prostoru op¢ina Rugvica, Brckovljani i Orle
infrastruktura je u fazi postupnog razvoja, pri ¢emu se biljezi rast broja smjeStajnih kapaciteta,
poboljSanje prometne povezanosti i sve veci interes za ulaganja u ruralni i rekreativni turizam.

Broj Ukupan kapacitet

Kategorija objekta objekata (lezajevi) Napomena
Kucée za odmor i apartmani 14 140 rastuéi trend registracija
Segska fiomaéinstva / OPG ) 20 s fokusom na eno-gastro
smjestaj ponudu
Ugostiteljski objekti 21 - restorani, konobe, kafici
Turisticko-informativni centar 1 i Brekovljani

(TIC)

Prometne i komunalne usluge zadovoljavaju potrebe lokalnog stanovnistva, ali se u turistickom smislu
preporucuje poboljsati:

e signalizaciju i info-oznake,

e sadrzaje za posjetitelje (sanitarni ¢vorovi, odmorista, info-tocke),
o parkiralista i stajalista za bicikliste,

e infrastrukturu uz Savu i Setnice kroz prigorje.




2.5. Prometna dostupnost 1 povezanost

Destinacija Posavine i Prigorja ima iznimno povoljan geografski i prometni polozaj, $to predstavlja
jednu od njezinih najvec¢ih komparativnih prednosti u odnosu na druge kontinentalne destinacije
Zagrebacke zupanije i Sire regije. SmjesStena neposredno istocno od Zagreba, izmedu Save i prigorskog
podrucja Dugog Sela, destinacija se nalazi na krizistu glavnih prometnih pravaca Republike Hrvatske i
srednje Europe.

Glavne prometne poveznice:

e Autocesta A3 (Bregana — Zagreb — Lipovac) Autocesta A3, kao dio paneuropskog koridora
X, prolazi juznim dijelom podrucja TZPPP i osigurava izravan pristup kroz izlaz Rugvica.
Taj koridor povezuje destinaciju s glavnim urbanim sredistima Hrvatske (Zagreb, Slavonski
Brod, Vinkoveci, Osijek) te s medunarodnim prometnim mrezama prema Sloveniji, Srbiji i
Madarskoj.

Blizina autoceste omogucuje brz dolazak individualnih posjetitelja, jednodnevnih izletnika
i tranzitnih turista, Sto je vazan potencijal za razvoj kratkih i tematskih turistickih ruta.

e Drzavne ceste D30 i D31 Cesta D30 povezuje Zagreb s Velikom Goricom i Siskom, a D31

prolazi kroz Dugo Selo i vodi prema Velikoj Gorici, osiguravaju¢i popre¢ne veze unutar
Zupanije.
Ove prometnice omogucuju dobru regionalnu povezanost izmedu srediSta Zagrebacke
zupanije, opéina Rugvica, Brckovljani i Orle te susjednih destinacija u Turopolju i Pokuplju.
Time Posavina i Prigorje imaju funkcionalnu dostupnost za dnevne izlete, biciklisticke ture i
gastronomske rute koje povezuju vise Zupanijskih podrucja.

o Zeljeznitka povezanost (Zagreb — Dugo Selo — Novska) Zeljeznitka pruga koja prolazi kroz
podrugje TZPPP dio je nacionalne mreze Hrvatskih Zeljeznica (HZ) i omogucuje brzu i
ekolo3ki prihvatljivu vezu s Gradom Zagrebom i istoénim dijelom Hrvatske. Zeljeznicke
stanice u Dugom Selu i Rugvici predstavljaju vazne tocke za potencijalni razvoj zelene
mobilnosti i turisti¢kih vlakova koji bi povezivali Zagreb s kontinentalnim destinacijama u
jednodnevnim aranzmanima.

e Blizina Zracne luke Franjo Tudman (Zagreb) Na udaljenosti od samo 20 kilometara nalazi
se najveca hrvatska zracna luka — Zracna luka Franjo Tudman, koja omogucuje brz i
jednostavan pristup medunarodnim turistima. Ova blizina dodatno povecava atraktivnost
Posavine i Prigorja kao pristupacne destinacije za strane posjetitelje koji putuju kroz Zagreb
ili koriste avio-prijevoz za vikend i ruralne izlete.

Prometni poloZaj kao razvojna prednost

Zahvaljujué¢i navedenim prometnim koridorima, Posavina i Prigorje imaju izvanrednu prostornu
dostupnost, $to omogucuje pozicioniranje TZPPP kao vikend i jednodnevne destinacije za
posjetitelje iz Zagreba i okolnih Zupanija (Krapinsko-zagorske, Sisacko-moslavacke i Karlovacke).
Dobra prometna povezanost stvara preduvjete za razvoj turistickih ruta, tematskih cesta,
cikloturizma i regionalne suradnje u okviru destinacijskog menadzmenta Zagrebacke zupanije.

Uz osnovnu mrezu, potrebno je poticati i razvoj zelene i odrZive mobilnosti:

o uspostavu biciklisti¢kih i pjeSackih koridora povezanih s kulturnim i prirodnim tockama,
e poticanje elektricnog prijevoza i e-bicikala,




e stvaranje integriranih info-to¢aka (digitalni paneli, QR kodovi) uz glavne prometnice i
turisticke objekte.

Prometni polozaj destinacije Posavine i Prigorja kljucan je resurs za buduéi razvoj turizma.
Blizina Zagreba i lakoc¢a pristupa cestovnim, Zeljeznickim i zraCnim putem omogucuju stvaranje
prepoznatljive, dostupne i odrzive destinacije kontinentalnog turizma, idealne za izletnicke,
rekreativne i tematske programe.

2.6. Digitalna prisutnost 1 komunikacija

Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) prepoznala je vaznost digitalne
transformacije kao klju¢nog alata u razvoju i promociji destinacije.
U skladu s nacionalnim strateskim dokumentima i smjernicama Hrvatske turisticke zajednice, TZPPP
je uspostavila osnovnu digitalnu prisutnost putem sluzbene mrezne stranice tzppp.hr te profila na
drustvenim mreZama (Facebook i Instagram).
Digitalni kanali trenutno sluze kao osnovno sredstvo komunikacije s posjetiteljima, lokalnim dionicima
i partnerima.

Planirana unaprjedenja digitalne platforme (2025.)
Tijekom 2025. godine planirano je moderniziranje i proSirenje funkcionalnosti sluzbene web
platforme kako bi se omogucilo interaktivno, informativno i korisni¢ki prilagodeno iskustvo za
posjetitelje i partnere.
Nadogradnja mrezne stranice ukljucivat ¢e sljedece funkcionalnosti:

¢ Interaktivna karta destinacije- Omogucit ¢e pregled turistickih sadrzaja, kulturnih i prirodnih

atrakcija, biciklistickih staza, smjestajnih kapaciteta i OPG-ova.
Posjetitelji ¢e moci planirati obilazak i preuzeti personalizirane rute.

e Baza podataka OPG-ova, ugostitelja i smjeStajnih objekata- U svrhu vece vidljivosti
lokalnih dionika i lak$e povezanosti s posjetiteljima, planira se izrada integrirane baze koja ¢e
sadrzavati opis, kontakt i lokaciju svih registriranih subjekata. Time ¢e TZPPP postati
centralna informacijska to¢ka za sve oblike turisticke ponude na podrucju Rugvice,
Brckovljana i Orla.

¢ Online kalendar dogadanja -Kalendar ¢e objediniti sve manifestacije, kulturne programe,
sajmove, sportske i eno-gastro dogadaje u destinaciji, uz moguénost pretrazivanja prema
datumu, temi ili lokaciji. Ova funkcionalnost bit ¢e vazan alat za koordinaciju i promociju
manifestacijskog turizma.

e Sustav prijave posjetitelja i newslettera- Uvodenjem mogucénosti online prijave na newsletter
TZPPP, posjetitelji ¢e redovito primati informacije o dogadanjima, novostima i posebnim
ponudama. Sustav ¢e takoder omoguéiti prikupljanje osnovnih analitickih podataka o
interesima i ponaSanju korisnika, $to ¢e sluziti za planiranje buduc¢ih kampanja.

Digitalni marketing i suradnja

Digitalni marketing TZPPP temelji se na integriranom pristupu, koji kombinira vi§e komunikacijskih
kanala i alata s ciljem stvaranja prepoznatljivog i konzistentnog identiteta destinacije ,,Posavina i
Prigorje — doZivi autenti¢no®.
Ukljucuje sljedece aktivnosti:
e Web promociju kroz redovito azuriranje mrezne stranice i objavu relevantnog sadrzaja
(novosti, manifestacije, tematske rute, pri¢e o lokalnim OPG-ovima);



https://tzppp.hr/?utm_source=chatgpt.com

e Drustvene mreZe (Facebook, Instagram, YouTube) za vizualno i emotivno predstavljanje
destinacije, s naglaskom na autenti¢ne dozivljaje, gastronomiju i prirodu;

o Digitalne oglasne kampanje putem Google Ads i Meta (Facebook/Instagram) platformi s
ciljem povecanja vidljivosti i angazmana ciljanih skupina (izletnici iz Zagreba, obitelji,
rekreativci, ljubitelji prirode);

¢ Suradnju s Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije i Hrvatskom turistickom
zajednicom (HTZ) na zajednic¢kim promotivnim kampanjama, ukljucujuéi projekt Visit
Zagreb County 1 nacionalnu platformu Croatia.hr;

o KoriStenje influencera i digitalnih ambasadora u promociji lokalnih proizvoda,
manifestacija i kulturnih sadrzaja.

Cilj digitalne transformacije

Digitalna strategija TZPPP usmjerena je na stvaranje pametne, povezane i dostupne destinacije u
skladu s konceptom ,,Smart Destination®. Razvijanjem digitalne infrastrukture i marketinskih alata,
destinacija ¢e omoguciti posjetiteljima jednostavan pristup informacijama, personalizirane
sadrZaje i interaktivno planiranje putovanja, dok ¢e lokalnim subjektima pruziti platformu za
promociju i umrezavanje. Unaprjedenje digitalne prisutnosti TZPPP predstavlja klju¢ni korak prema
suvremenom i odrzivom upravljanju destinacijom. Kroz integraciju web, drustvenih i analitickih alata,
TZPPP jaca svoju vidljivost, konkurentnost i uc¢inkovitost komunikacije s posjetiteljima te postavlja
temelje za daljnji razvoj pametne turisticke destinacije Posavine i Prigorja.

2.7. Institucionalni okvir 1 dionici

Razvoj turizma na podrucju Turisti¢ke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) temelji se
na partnerstvu, koordinaciji i aktivnom ukljuéivanju lokalne zajednice. S obzirom na to da turizam
obuhvacda vise sektora — gospodarstvo, kulturu, obrazovanje, okoli§ i drustvenu infrastrukturu —
ucinkovito  upravljanje  zahtijeva medusektorsku  suradnju svih  relevantnih  dionika.
TZPPP djeluje kao koordinacijsko tijelo i platforma za povezivanje razlicitih aktera s ciljem
stvaranja integrirane i odrzive turisticke ponude.

Glavni dionici razvoja turizma:

e Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP)- Kao sredi$nji nositelj
destinacijskog menadZmenta, TZPPP ima klju¢nu ulogu u planiranju, razvoju, promociji i
provedbi turistickih projekata. Djeluje kao koordinator aktivnosti, pokreta¢ suradnje i
komunikacijski kanal izmedu opc¢ina, dionika i viSih razina turistickog sustava.
TZPPP izraduje i provodi planove, organizira manifestacije, razvija marketinske kampanje i
promice zajednicki identitet destinacije pod brendom ,, Posavina i Prigorje — dozZivi
autenticno “.

¢ Opéine Rugvica, Brekovljani i Orle- Opcine Clanice TZPPP strateski su partneri i temelj
institucionalne potpore razvoju turizma. One osiguravaju infrastrukturne i financijske
preduvjete, provode prostorne i komunalne politike, te podupiru lokalne manifestacije, kulturne
i gospodarske programe. Njihova suradnja kroz zajednicku TZ omoguéuje racionalno
korisStenje resursa i stvaranje regionalno prepoznatljive turisticke cjeline.

e Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije (TZZZ)- Kao regionalna institucija, TZZZ pruza
TZPPP stru¢nu, marketin§ku i promotivnu podrsku kroz zupanijske projekte i kampanje
(Visit Zagreb County). Kroz sinergiju zupanijskih i lokalnih aktivnosti, TZPPP se pozicionira
kao dio Sire turisticke regije Zagreba i okolice, ¢ime se povecava vidljivost i doseg promocije
na nacionalnom i medunarodnom trzistu.




e OPG-ovi, obrti, ugostitelji i smjeStajni objekti- Ovi subjekti Cine operativhu osnovu
turisticke ponude destinacije. Njihova uloga je klju¢na u stvaranju autenti¢nih proizvoda i
dozivljaja — od ruralnog smjestaja i kuc¢a za odmor, do lokalnih eno-gastro ponuda, rukotvorina
i organizacije manifestacija. TZPPP potice njihovo povezivanje u zajednicke programe i
tematske rute (npr. Okusi Posavine i Prigorja).

e Kaulturne i sportske udruge- Lokalna kulturno-umjetnicka drustva (KUD-ovi), folklorne
skupine, likovne i sportske udruge vazni su nositelji drustvenog i manifestacijskog Zivota.
Oni pridonose o¢uvanju nematerijalne kulturne bastine, organizaciji manifestacija (Dani sv.
Vida, Miholje, Lovrecevo) i promociji aktivnhog turizma kroz sport i rekreaciju.
Njihovo ukljuéivanje u turisticke projekte omoguéuje autenti¢an dozivljaj i interakciju s
lokalnom zajednicom.

o Skole i obrazovne institucije- Obrazovne ustanove predstavljaju vazne partnere u edukaciji
mladih o odrZivom turizmu, ofuvanju prirodne i kulturne bastine te volontiranju u
turistickim programima. Suradnja Skola s TZPPP kroz projekte (npr. Mladi ambasadori
turizma, Zeleni tjedan Posavine) doprinosi razvoju svijesti o vrijednosti turizma i lokalnog
identiteta.

¢ Lokalne udruge civilnog drustva i volonterske organizacije
Ukljucivanjem u projekte zastite okoli$a, kulturne revitalizacije i promocije lokalne zajednice,
ove udruge imaju znacajnu ulogu u odrZivom razvoju destinacije i jacanju drustvene kohezije.

TZPPP s njima razvija partnerske odnose kroz zajednicke akcije, radionice i manifestacije.

Uloga TZPPP kao platforme za suradnju

TZPPP djeluje kao integrativna platforma koja povezuje dionike razlicitih sektora — javnog, privatnog
i civilnog — u svrhu ostvarivanja zajednickih ciljeva razvoja turizma. Kroz redovite sastanke, radne
skupine 1 edukativne programe, TZPPP potice umreZavanje, razmjenu znanja i stvaranje
zajednickih projekata, cime se jaCa identitet i konkurentnost destinacije. SnaZan partnerski okvir i
koordinacija dionika klju¢ni su preduvjeti za odrziv i inkluzivan razvoj turizma u Posavini i Prigorju.
Sustavnom suradnjom TZPPP, opc¢ina, gospodarskih subjekata i udruga stvara se sinergija koja
omogucéuje integrirano upravljanje destinacijom, povecava ucinkovitost provedbe projekata i
pridonosi prepoznatljivosti destinacije na nacionalnoj i medunarodnoj razini.

3. POTENCIJAL ZA RAZVOJ I PODIZANJE KVALITETE
TURISTICKIH PROIZVODA

3.1. Uvod u razvojni potencijal

Podrucje Posavine i Prigorja posjeduje izrazene prirodne, kulturne i druStveno-gospodarske
potencijale koji predstavljaju snaznu osnovu za razvoj odrzivog i prepoznatljivog turizma.
Zahvaljuju¢i kombinaciji geografskog polozaja, o¢uvanog krajolika, bogate tradicije i aktivnih lokalnih
zajednica, destinacija ima mogucnost oblikovanja jedinstvenog turistiCkog identiteta u okviru
kontinentalne Hrvatske.

Kljuéni razvojni potencijali:
¢ Povoljan geografski poloZaj i dostupnost
Blizina Zagreba i prometnih koridora (autocesta A3, drzavne ceste D30 i D31, Zeljeznica
Zagreb—Dugo Selo—Novska) ¢ini Posavinu i Prigorje iznimno pristupa¢nom destinacijom za
jednodnevne izletnike, obitelji, bicikliste i turiste koji traze bijeg iz urbanog okruzenja.




Rijeka Sava i njezin rijecki pojas pruzaju dodatni potencijal za razvoj rije¢nog, ekoloskog i
rekreativnog turizma, ukljucujuéi Setnice, biciklisticke rute, ribolovne zone i promatracnice
prirode.

e Bogata prirodna i kulturna bastina
Posavina i Prigorje obiljezene su autenti¢nim pejzaZima, poplavnim livadama, Sumskim
kompleksima i tradicijskom arhitekturom, uz znacajnu prisutnost nematerijalne bastine —
obicaja, folklora, gastronomije i lokalnih manifestacija.
Ocuvana sela, sakralni objekti i kulturne udruge cine ¢vrst temelj za razvoj kulturno-
dozivljajnog turizma koji povezuje proslost i suvremenost.

e Aktivna obiteljska gospodarstva i lokalna gastronomija
Na podru¢ju TZPPP djeluje niz obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG-ova),
ruralnih imanja i ugostiteljskih objekata koji proizvode i nude autenti¢ne lokalne proizvode
— med, vino, bucino ulje, domace kolace, kruh i jela od rije¢nih riba.
Povezivanjem gastronomskih iskustava s ruralnim okruZenjem stvara se osnova za razvoj eno-
gastro turizma i brenda “Okusi Posavine i Prigorja”.

e Rastuci interes za mirni, odrzivi i iskustveni turizam
Trendovi na domacem i inozemnom trzistu pokazuju sve vece zanimanje za boravak u prirodi,
aktivan odmor, edukativne programe i autenticne dozivljaje.
Posavina i Prigorje mogu odgovoriti na te potrebe kroz zelene proizvode, tematske rute,
radionice, biciklisticke i ribolovne sadrzaje te kulturne manifestacije u suradnji s lokalnim
zajednicama.

Strateski okvir razvoja

Strategija razvoja Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) temelji se na stvaranju
integriranih turistickih proizvoda koji povezuju prirodu, tradiciju i suvremeni nacin Zivota.
Cilj je oblikovati destinaciju koja nudi autenti¢nost, odrZivost i kvalitetan dozivljaj, uz istovremeno
ocuvanje lokalnog identiteta i okolisa.

Glavni strateski smjerovi ukljucuju:

1. Razvej odrzivog turizma — uz oCuvanje prirodne i kulturne bastine te odgovorno upravljanje
resursima.

2. Diversifikaciju ponude — kroz razvoj tematskih ruta, manifestacija, eno-gastro i sportskih
sadrzaja.

3. Brendiranje destinacije “Posavina i Prigorje — doZivi autenti¢no” — kao prepoznatljivog
identiteta kontinentalnog i rijeCnog turizma.

4. Jacanje lokalne suradnje i ukljudivosti — kroz povezivanje OPG-ova, obrta, udruga, skola i
op¢ina u zajednicke projekte.

5. Digitalnu transformaciju i pametno upravljanje destinacijom — primjenom suvremenih
alata, digitalnih platformi i analitike u promociji i prac¢enju ucinaka turizma.

Destinacija Posavine i Prigorja posjeduje snazan razvojni potencijal za pozicioniranje kao autenti¢no,
zeleno i gostoljubivo podrucje kontinentalne Hrvatske, koje spaja tradiciju, prirodu i suvremene
turisticke vrijednosti. Sustavnim upravljanjem i integracijom lokalnih resursa, TZPPP ima priliku
postati primjer odrZive destinacije nove generacije u Zagrebackoj Zupaniji — destinacije koja njeguje
lokalnu pricu, a nudi svjetski dozivljaj.

3.2. Ruralni i seoski turizam

Ruralni turizam predstavlja najvazniji i najperspektivniji oblik turistickog razvoja za podrucje
Posavine i Prigorja, jer se prirodno nadovezuje na tradicionalni nacin Zivota, poljoprivredno naslijede




i oCuvan krajolik. Ovaj oblik turizma doprinosi ravhomjernom razvoju prostora, ocuvanju lokalnog
identiteta i stvaranju dodatnog prihoda za stanovniStvo, ¢ime postaje vazan pokreta¢ ukupne
gospodarske i drustvene revitalizacije ruralnih podrucja.

Na podruéju TZPPP djeluje vise od 40 aktivnih obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG-
ova) koja se bave proizvodnjom vina, bucinog ulja, meda, vocéa, povréa, mesnih preradevina i
tradicionalnih jela. Uz proizvodnju, sve je veci broj OPG-ova i seoskih domacinstava koji razvijaju
turisticke usluge smjeStaja, degustacija, edukativnih radionica i agroturizma.

Primjeri dobre prakse i potencijalni nositelji razvoja

Medu istaknutim primjerima ruralnih domaéinstava nalazi se Obiteljsko imanje Skarika u Rugvici,
koje kombinira poljoprivrednu proizvodnju, seoski smjeStaj i doZivljajnu ponudu. Imanje nudi
posjetiteljima autentiCan prikaz Zivota na selu kroz radionice, berbe, piknike, prezentaciju starih
zanata i degustacije domaéih proizvoda. Skarika je ogledni primjer modela kojim Posavina i Prigorje
mogu razvijati autenti¢an ruralni proizvod u skladu s nacelima odrzivosti i lokalne prepoznatljivosti.
Sli¢ne potencijale imaju i druga ruralna gospodarstva u Brckovljanima i Orlama, koja se mogu ukljuciti
u zajednicke projekte i brendirane rute unutar sustava TZPPP.

Klju¢ne aktivnosti za razvoj ruralnog turizma

Za daljnji razvoj i profesionalizaciju ruralnog turizma TZPPP predvida niz aktivnosti koje obuhvacaju
razvoj standarda, promociju i umrezavanje dionika:
o Certificiranje i kategorizacija seoskih domacéinstava
Uspostava standarda kvalitete i kategorizacija ruralnih domacinstava prema kriterijima
udobnosti, autenti¢nosti 1 odrzivosti. Time se povecava prepoznatljivost ponude i povjerenje
posjetitelja.
e Stvaranje oznake kvalitete “Autenti¢no iz Posavine i Prigorja”
Brendiranje lokalnih proizvoda 1 wusluga kroz oznaku izvornosti 1 kvalitete.
Ova oznaka sluzit ¢e kao jamstvo za autenti¢ne, lokalno proizvedene i odrzivo plasirane
proizvode (med, vino, bu¢ino ulje, rukotvorine, smjestaj).
e Organizacija tematskih “Dana otvorenih vrata OPG-ova”
U suradnji s op¢inama i TZ Zagrebacke Zupanije, predvida se organizacija godi$njeg dogadanja
u kojem ¢e posjetitelji moci obilaziti OPG-ove, kuSati proizvode i sudjelovati u radionicama.
Time se jaca direktna veza izmedu proizvodaca i posjetitelja te stvara iskustveni oblik turizma.
e Razvoj edukativno-doZivljajnih programa
Uvodenje aktivnosti poput radionica tradicijske kuhinje, berbi, radionica pcelarstva,
poljskih piknika i djecjih edukativnih dana na imanjima.
Ovi programi poticu ukljucivanje lokalnih obitelji, $kola i udruga te stvaraju prepoznatljivu
ponudu za obitelji i Skolske grupe iz Zagreba.

Projekt 1: “Ruta okusa Posavine i Prigorja”
Cilj projekta:

Povezati lokalne proizvodace hrane, vina i tradicionalnih proizvoda u jedinstvenu eno-gastro rutu koja




posjetiteljima omogucuje obilazak OPG-ova, kusanje proizvoda, sudjelovanje u radionicama i kupnju
izvornih suvenira.

Partneri projekta:
o Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja (nositelj)
 Obiteljska poljoprivredna gospodarstva (OPG-ovi i ruralna imanja, uklju¢uju¢i OPG Skarika)
e Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije
¢ Lokalne $kole i obrazovne ustanove
e Kulturne i gastronomske udruge

Kljuéne aktivnosti:
e izrada karte i promotivnih materijala rute,
o digitalna promocija putem web stranice i drustvenih mreza,
e oznacavanje lokacija s oznakom “Ruta okusa Posavine i Prigorja”,
e organizacija zajedniC¢kih dogadanja i degustacija,
e ukljucivanje ucenika i volontera u edukativne programe o gastronomiji i odrzivosti.

Ocekivani rezultati:

e povecanje posjeta ruralnim podrucjima,

e jacanje prodaje i prepoznatljivosti lokalnih proizvoda,

e razvoj eno-gastro identiteta destinacije,

e poticanje suradnje i umrezavanja izmedu OPG-ova, ugostitelja i TZ-a.
Ruralni turizam predstavlja strateski smjer razvoja TZPPP i klju¢nu poveznicu izmedu prirode, tradicije
1 suvremenog nacina Zivota. Razvojem projekata poput Rute okusa Posavine i Prigorja i poticanjem
imanja poput Skarike kao modela dobre prakse, destinacija se moze pozicionirati kao autenti¢no,
odrzivo i gostoljubivo sredisSte ruralnog dozivljaja Zagrebacke Zupanije.

3.3. Eno-gastronomski turizam

Eno-gastro turizam i autohtoni proizvodi

identitetskih elemenata podrucja Posavine i Prigorja. Gastronomija ovoga kraja temelji se na spoju
posavske plodne ravnice i prigorskih brezuljaka, Sto stvara raznoliku i bogatu kulinarsku ponudu u
kojoj se ispreplic¢u okus tradicije, sezonski proizvodi i lokalna autenti¢nost.

Jela se pripremaju od svjezih, domacih namirnica — povr¢a, Zitarica, meda, vina, mesa i rijecnih riba —
uz primjenu tradicionalnih recepata koji se prenose generacijama. Medu specijalitetima se isticu: pe€eni
§aran na rasljama, posavska juha, domaci kruh iz kru$ne peéi, bucnica, gibanice i zlevanka, a
neizostavni su i proizvodi poput bu¢inog ulja, meda, rakije i domacdeg vina.

Vinska i poljoprivredna tradicija

Uz gastronomsku ponudu, posljednjih godina razvija se i vinska scena Posavine i Prigorja.
Na podrucju Brckovljana i okolnih prigorskih breZuljaka djeluje nekoliko malih vinarija i
vinogradara koji proizvode kvalitetna bijela i crna vina s potencijalom za brendiranje unutar oznake
., Vina Prigorja i Posavine . Ova mikroprodukcija naglasava autenti¢nost i rucni rad, a predstavlja i
osnovu za razvoj vinskih cesta, degustacijskih dogadanja i vinskih radionica u suradnji s lokalnim
ugostiteljima i OPG-ovima.




Povezivanje vinara s gastronomskim proizvoda¢ima (OPG Skarika, lokalni medari, proizvodadi
bucinog ulja) stvara moguénost oblikovanja kompletne eno-gastro ponude destinacije, koja povezuje
poljoprivredu, turizam i kulturu.

Smjernice za razvoj eno-gastro turizma
Za daljnji razvoj gastronomskog i vinskog turizma TZPPP planira provedbu sljedecih aktivnosti:

e Kreiranje eno-gastro karata i vodica

Izrada tiskane i digitalne karte s prikazom OPG-ova, restorana, kusaonica, vinarija i tematskih
dogadanja.

Vodi¢ ¢e sadrzavati informacije o autohtonim proizvodima, tradicionalnim jelima, vinskim
sortama i moguénostima posjeta.

o Poticanje ugostitelja na koristenje lokalnih namirnica
U suradnji s lokalnim proizvodacima, TZPPP ¢e promovirati koncept “Od polja do stola”,
kojim se poti€e upotreba sezonskih i autentinih sastojaka u ugostiteljskoj ponudi.
Planira se uvodenje oznake “Posavsko & Prigorsko na tanjuru” kao oznake kvalitete za
restorane koji koriste lokalne proizvode.
e Organizacija gastronomskih manifestacija
Uvodenje i promocija manifestacija koje povezuju tradiciju, kulinarstvo i lokalne proizvodace:
Dani bucinog ulja Posavine i Prigorja

Sajam meda i pcelinjih proizvoda
Vinski vikend Brckovijani

O O O O

Posavska kuhinja na otvorenom (kulturno-gastronomski piknik uz Savu).

Ove manifestacije stvaraju autenti¢an turisticki dozivljaj i istodobno doprinose gospodarskom
jacanju lokalnih proizvodaca.

Projekt 2: “Posavski stol” — eno-gastro manifestacija

Opis projekta:

,Posavski stol“ je zamis$ljen kao godiSnji sajam i festival hrane, pica i domacih proizvoda, koji
okuplja OPG-ove, vinare, ugostitelje, $kole, udruge i posjetitelje iz cijele Zagrebacke zupanije.
Festival promovira lokalnu gastronomiju i tradicijske proizvode kroz degustacije, kulinarske
radionice, natjecanja u pripremi jela i glazbeno-zabavni program.

Cilj projekta:
Pozicionirati Posavinu i Prigorje kao prepoznatljivu eno-gastro destinaciju Zagrebac¢ke Zupanije,
istaknuti kvalitetu lokalnih proizvoda te stvoriti manifestaciju koja postaje zastitni znak destinacije.

Nositelj i partneri projekta:

e Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP)
e OPG-ovi, vinarije i lokalni proizvodaci




o Ugostitelji 1 kulturne udruge
o Turisticka zajednica Zagrebacke zupanije
o Lokalni mediji i obrazovne institucije

Kljuéne aktivnosti:

e organizacija sajma i prate¢eg kulturnog programa,

e natjecanja u pripremi tradicionalnih jela,

e promocija vina, rakije, meda i bucinog ulja,

o ukljucivanje Skola i udruga u edukativne radionice,
e suradnja s gastronomskim influencerima i medijima.

Financiranje:
Projekt ¢e se sufinancirati putem Zupanijskih i nacionalnih natjecaja, fondova za ruralni razvoj,
sponzorstava lokalnih poduzeca i partnera.

Ocekivani rezultati:

e povecanje turistickog prometa tijekom manifestacije,

e promocija lokalnih proizvoda i ugostitelja,

e jacanje brenda “Okusi Posavine i Prigorja”,

e veca vidljivost destinacije u medijima i na drustvenim mreZama,
e stvaranje sinergije izmedu proizvodaca, TZ-a i posjetitelja.

Eno-gastro turizam ima vaznu wulogu u stvaranju identiteta Posavine 1 Prigorja.
Kroz projekte poput “Posavskog stola” i razvoj vinskih te gastronomskih ruta, destinacija moze
postati kulturno-gastronomsko srediSte kontinentalne Hrvatske, gdje se spajaju tradicija,
lokalni okusi i suvremeni dozivljaji. Ovaj segment turizma doprinosi odrzivosti, zaposljavanju i
brendiranju Posavine i Prigorja kao destinacije s duSom i okusom domace kuhinje.

3.4. Rijecni, aktivni 1 prirodni turizam
Aktivni i rekreativni turizam — Rijeka Sava kao srediSnji dozivljaj destinacije

Rijeka Sava i njezini pritoci predstavljaju jedan od najvrjednijih, ali jo§ uvijek nedovoljno
iskoriStenih prirodnih resursa podrucja Posavine i Prigorja. Ovaj rijecki sustav definira krajolik,
identitet i nacin zivota lokalne zajednice te ima ogroman potencijal za razvoj ekoturizma, aktivnog
odmora i interpretacijskog turizma.

Sava nije samo prirodna granica — ona je Ziva os destinacije, simbol ravnoteze izmedu Covjeka i
prirode, izmedu tradicije i suvremenog dozivljaja. Kroz uredenje Setnica, biciklistickih staza i odmorisSta
uz rijeku moguce je stvoriti prepoznatljiv turisticki proizved koji povezuje tri opéine TZPPP —
Rugvicu, Brckovljane i Orle — u jedinstvenu zelenu rutu.

Glavni ciljevi razvoja rije€nog turizma




Planom upravljanja predvideno je sustavno uredenje, valorizacija i promocija rije¢nog podrucja
Save i njenih pritoka kao srediSnjeg turistickog prostora za aktivni, rekreativni i eko turizam.
U tom smislu, naglasak je na odrzivom koriStenju prostora, ocuvanju bioloske raznolikosti i
interpretaciji prirodnih vrijednosti kroz edukativne i dozivljajne sadrzaje.

Kljuéne aktivnosti i razvojne mjere
o Uredenje i signalizacija Savske Setnice
Izgradnja 1 oznacavanje pjeSackih i biciklistickih staza uz Savu, s odmoriStima, vidikovcima i
edukativnim tablama.
Staza bi povezivala srediSta opcina, sakralne objekte i lokalne OPG-ove, stvarajuéi jedinstvenu
»3avsku zelenu rutu® dostupnu rekreativcima i obiteljima. Signalizacija ¢e pratiti vizualni
identitet brenda ,, Posavina i Prigorje — doZivi autenticno “.

¢ Razvoj rijecnih tura i vodenih aktivnosti (kajak, éamac, foto-safari)
U suradnji s lokalnim udrugama i sportskim klubovima predvida se pokretanje vodenih
kajakaSkih tura, panoramskih plovidbi i foto-safarija za promatranje ptica i flore.
Ove aktivnosti mogu postati nova atrakcija kontinentalnog turizma u blizini Zagreba,
namijenjena obiteljima, izletnicima i $kolskim grupama.

e Izgradnja odmorista i promatracnica ptica
Postavljanje manjih odmorista, drvenih vidikovaca i birdwatching promatracnica u zasticenim
podrucjima uz Savu (posebno u Orlima, gdje su prisutne brojne vrste mocvarica i rije¢nih ptica).
Time se osigurava edukativna funkcija i doprinos o¢uvanju prirodne bastine kroz odgovorno
koriStenje prostora.

o Brendiranje projekta ,,Ziva Sava — srce Posavine“
Uspostava identiteta Save kao simbola Zivota i odrZivosti destinacije. Brend bi obuhvacao
zajednicke aktivnosti TZPPP, op¢ina i udruga — od interpretacijskih staza, edukativnih
radionica, tematskih festivala do volonterskih akcija ¢iSCenja obale i oCuvanja okolisa.
Koncept ,,Zive Save* promovirao bi destinaciju kao zelenu, aktivnu i ekoloski odgovornu.

Projekt 3: “Savska ruta i Setnica”

Cilj projekta:

Povezati prirodne tocke, Setnice i rekreacijske zone uz rijeku Savu u jedinstvenu turisticku i
edukativno-dozivljajnu rutu koja povezuje tri opéine TZPPP i doprinosi odrzivom razvoju rijecnog
podrudja.

Opis projekta:

Projekt ukljucuje izgradnju 1 oznacavanje Setnica, biciklistickih staza i odmorista uz Savu, postavljanje
info-tabli 1 vidikovaca, te razvoj digitalne karte rute s interaktivnim sadrzajem.
Ruta ¢e biti prilagodena za Setace, bicikliste, obitelji i zaljubljenike u prirodu, uz moguénost spajanja s
ruralnim i eno-gastro programima (npr. Ruta okusa, Dani Save, Posavski stol).

Partneri projekta:
e Turisti¢ka zajednica podruc¢ja Posavine i Prigorja (nositelj)




¢ Opc¢ine Rugvica, Brckovljani i Orle

e Hrvatske vode

e Javne ustanove za upravljanje zasticenim podrucjima
e Lokalne udruge, skole i sportski klubovi

Vrijeme provedbe:
2025. —2027. godina

Kljuéne aktivnosti:
e projektiranje i uredenje Setnice i odmorista,
e postavljanje signalizacije i interpretacijskih tocaka,
o digitalna promocija i mobilna aplikacija “Savska ruta”,
e organizacija otvorenja i promotivnih dogadaja (“Dani Save”),
o ukljucivanje lokalnih udruga i volontera u odrzavanje i animaciju prostora.

Ocekivani ucinak:
e povecanje broja posjetitelja i rekreativaca,
e razvoj eko i rekreativnog turizma,
e promocija rijeke Save kao prepoznatljivog turistiCkog brenda,
e jacanje svijesti o vaznosti zastite okoliSa i odrzivog razvoja,
e umrezavanje lokalnih zajednica kroz zajednicke aktivnosti.

Rijeka Sava ima potencijal postati glavni nositelj aktivnog, ekolo§kog i dozZivljajnog turizma u
Posavini i Prigorju.

Kroz projekt “Savska ruta i Setnica” i brend “Ziva Sava — srce Posavine”, destinacija moZe stvoriti
jedinstven spoj prirode, rekreacije i kulture te postati primjer odrzivog koristenja rije¢nih resursa u
kontinentalnom turizmu Hrvatske.

3.5. Kulturni 1 manifestacijski turizam

Kulturne manifestacije i tradicijske priredbe predstavljaju jedan od klju¢nih elemenata o¢uvanja
lokalnog identiteta, ali i snazan alat za promociju destinacije Posavine i Prigorja. Kultura, folklor i
tradicija ¢ine emocionalno srediste zajednice, a njihova suvremena prezentacija doprinosi stvaranju
autenti¢nog dozivljaja za posjetitelje, koji sve vise traze povezanost s lokalnim pri¢ama, obi¢ajima i
nacinom zivota.

Na podrucju TZPPP kultura se prozima kroz svakodnevni zivot — od narodnih nosnji, tradicijskih
pjesama i plesova, do gastronomije i rukotvorina. Ovaj bogati kulturni mozaik pruza ¢vrstu osnovu za
razvoj manifestacijskog turizma, koji moze postati nositelj brenda “Posavina i Prigorje — doZivi
autenticno”.

Smjernice za razvoj kulturnog i manifestacijskog turizma

¢ Razvoj krovne manifestacije TZPPP — “Festival tradicije Posavine i Prigorja”
Uspostava zajednickog festivala koji okuplja sva tri podrucja (Rugvicu, Brckovljane i Orle)
pod jednim identitetom. Festival bi predstavljao sredi$nji godisnji dogadaj koji povezuje
folklor, glazbu, gastronomiju, rukotvorine i lokalne proizvode, uz bogat zabavni i
edukativni program.

o Digitalizacija kulturnih sadrzaja
Izrada virtualnih tura, promotivnih video materijala i digitalnih arhiva kulturne bastine
(KUD-ovi, rukotvorine, tradicijske nosnje, glazbeni zapisi). Ova aktivnost doprinosi oCuvanju
bastine i osigurava dostupnost kulturnih sadrzaja $iroj javnosti, osobito mladim generacijama.




¢ Umrezavanje kulturnih i obrazovnih institucija
Stvaranje mreze suradnje izmedu KUD-ova, kulturnih udruga, Skola i opcina kroz
zajednicke radionice, natjecaje, izlozbe i volonterske programe.
Time se potiCe sudjelovanje mladih i prijenos tradicijskih znanja.

Projekt 4: “Festival tradicije Posavine i Prigorja”

Opis projekta:

“Festival tradicije Posavine i Prigorja” planira se kao godiSnja kulturno-turisticka manifestacija koja
okuplja sve lokalne dionike u trodnevnom programu posvecenom obicajima, folkloru, rukotvorinama,
glazbi i gastronomiji.Dogadaj bi se svake godine odrzavao u drugoj op¢ini ¢lanici TZPPP, ¢ime bi se
poticala ravnomjerna zastupljenost i razvoj svih podrucja.

Ciljevi projekta:
e ocuvati i promovirati tradicijsku baStinu Posavine i1 Prigorja,
e stvoriti prepoznatljiv kulturni brend destinacije,
e privuci posjetitelje iz Zagreba i okolnih Zupanija,
e produziti turistiCku sezonu i povecati boravak posjetitelja,
e potaknuti lokalno gospodarstvo i promociju OPG-ova i ugostitelja.

Partneri:
o Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) — nositelj projekta,
e Op¢ine Rugvica, Brckovljani i Orle,
e Kulturno-umjetnicka drustva (KUD-ovi), $kole i kulturne udruge,
o Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije,
e Lokalne skole, obrtnici i mediji.

Klju¢ne aktivnosti:
e organizacija sredi$njeg festivala (scenski program, sajam rukotvorina i gastronomije, koncerti,
radionice),
e izrada promotivnih materijala (video, foto, web),
e cdukativne radionice za djecu i mlade o tradicijskim vjeStinama,
e natjecanja folklornih skupina i prezentacije nosnji,
e suradnja s lokalnim ugostiteljima u kreiranju “festivalskog menija” od domacih proizvoda.

Ocekivani rezultati:
e jacanje identiteta i zajednistva unutar destinacije,
e povecanje vidljivosti TZPPP na regionalnoj i nacionalnoj razini,
e rast broja posjetitelja i produljenje turisticke sezone,
e ocuvanje nematerijalne kulturne bastine kroz suvremenu interpretaciju.

Kulturne manifestacije 1 tradicijske priredbe imaju kljuénu ulogu u stvaranju identiteta i
prepoznatljivosti Posavine i Prigorja.

Kroz sustavno planiranje, umrezavanje i digitalizaciju kulturnih sadrzaja te provedbu projekta “Festival
tradicije Posavine i Prigorja”, TZPPP moze postati model destinacije koja spaja naslijede,
zajedniStvo i suvremeni turizam, istovremeno ¢uvajuci vrijednosti koje ¢ine srz lokalne zajednice.




3.6. Digitalni 1 pametni turizam

Digitalna transformacija turizma predstavlja klju¢an preduvjet konkurentnosti, ucinkovitog
upravljanja i globalne vidljivosti destinacije.

U suvremenom turistickom okruzenju, digitalna prisutnost i koriStenje pametnih alata postaju temelj za
kvalitetno informiranje posjetitelja, analizu trziSta i integraciju dionika u jedinstveni sustav
destinacijskog menadzmenta.

Turisticka zajednica podru¢ja Posavine i Prigorja (TZPPP) ve¢ je uspostavila osnovnu digitalnu
prisutnost putem mreZne stranice www.tzppp.hr i drustvenih mreza (Facebook, Instagram), ¢ime je
stvorena pocetna komunikacijska platforma s posjetiteljima i lokalnim subjektima. U razdoblju 2025.—
2027. planira se daljnji razvoj digitalnog ekosustava destinacije, koji ¢e omoguditi integrirano
upravljanje svim segmentima ponude i promocije.

Cilj digitalne transformacije

Cilj digitalne transformacije TZPPP je stvoriti ,,pametnu destinaciju“ koja koristi digitalne alate za
upravljanje, promociju i analitiku, a istodobno povecava zadovoljstvo posjetitelja, ucinkovitost
institucija i vidljivost lokalnih poduzetnika.

Digitalna rjeSenja omogucit ¢e transparentno, brzo i odrzivo upravljanje turizmom, u skladu s
principima Smart Tourism Modela Europske unije.

Planirani digitalni sustavi i funkcionalnosti
TZPPP planira uspostavu digitalne platforme destinacije Posavine i Prigorja, koja ¢e objediniti sve
relevantne podatke, usluge i alate u jednom sustavu.

Predvidene funkcionalnosti ukljucuju:

e Bazu ponude i smjeStaja
Centralizirana baza koja sadrzi informacije o smjeStajnim objektima, OPG-ovima,
ugostiteljima, manifestacijama i kulturnim sadrzajima.
Sustav ¢e omoguciti jednostavno pretrazivanje, filtriranje i izradu personaliziranih itinerara.

o Interaktivnu kartu ruta i atrakcija
Digitalna karta s prikazom svih prirodnih, kulturnih i turistickih tocaka, ukljucujuéi
biciklisticke, pjesacke i eno-gastro rute.
Karta ¢e biti integrirana s GPS navigacijom i QR kodovima na terenu.

e Sustav e-marketinga i online rezervacija
Platforma ¢e omoguciti promociju i online rezervaciju smjestaja, izleta i manifestacija, uz
integraciju s druStvenim mrezama, Google Mapsom i Booking sustavima.
E-marketing kampanje (Google Ads, Meta, newsletter) bit ¢e automatizirane i prilagodene
ciljanim skupinama posjetitelja.

¢  Moduli za statistiku i pracenje posjeta
Analiticki sustav za prac¢enje dolazaka, nocenja, klikova i digitalnog angazmana posjetitelja.
Podaci ¢e se koristiti za izradu izvjestaja, pracenje pokazatelja uspjesSnosti i donoSenje odluka
temeljenih na dokazima (data-driven management).

Projekt 5: “Pametna destinacija — Posavina i Prigorje”

Opis projekta:
Projekt ,, Pametna destinacija — Posavina i Prigorje* usmjeren je na digitalizaciju svih klju¢nih
elemenata destinacijskog upravljanja, promocije i komunikacije s posjetiteljima.



https://tzppp.hr/?utm_source=chatgpt.com

Implementacija pametne platforme omoguéit ¢e TZPPP da postane digitalno povezano,
transparentno i konkurentno turisticke podrucje unutar Zagrebacke Zupanije.

Ciljevi projekta:
o digitalizirati procese upravljanja destinacijom,
e unaprijediti online vidljivost i dostupnost turistickih informacija,
e povecati uCinkovitost komunikacije s posjetiteljima i dionicima,
e omoguditi pracenje pokazatelja i izvjeStavanje u stvarnom vremenu,
e promovirati odrZivi i pametni turizam u skladu s nacionalnim smjernicama.

Partneri projekta:
e Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) — nositelj projekta,
o Turisti¢ka zajednica Zagreba¢ke Zupanije (TZZZ),
e Ministarstvo turizma i sporta RH,
o Lokalne IT tvrtke i startupovi,
e Opéine Rugvica, Brckovljani i Orle kao korisnici sustava.

Vrijeme provedbe:
2025. —2027. godina

Kljuéne aktivnosti:
e razvoj web platforme i mobilne aplikacije destinacije,
o digitalna kartografija (rute, atrakcije, manifestacije),
e implementacija CRM sustava za destinacijski menadzment,
e edukacija dionika o digitalnim alatima i e-marketingu,
e kampanja “Pametna destinacija — pametni gosti” za poticanje digitalne interakcije posjetitelja.

Ocdekivani rezultati:
e transparentno i u¢inkovito upravljanje destinacijom,
e veca vidljivost na domac¢em i medunarodnom trzistu,
e bolja komunikacija i umreZenost dionika,
e povecan broj online upita i rezervacija,
e veci stupanj digitalne pismenosti i inovativnosti lokalne zajednice.

Digitalna transformacija turizma TZPPP predstavlja klju¢ni iskorak prema pametnom i odrZivom
razvoju.

Kroz projekt ,, Pametna destinacija — Posavina i Prigorje“, destinacija ¢e se pozicionirati kao
moderno, digitalno povezano i inovativno podrucje kontinentalne Hrvatske, spremno odgovoriti
na potrebe novih generacija posjetitelja i trendove buduceg turizma.

3.7. Brendiranje destinacije

Brendiranje i marketinski identitet destinacije

U skladu s identitetom prostora, prirodnim karakteristikama i kulturnim nasljedem regije, Turisticka
zajednica podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) razvila je jedinstveni destinacijski brend:
»Posavina i Prigorje — DoZivi autenti¢no*




Ovaj brend odrazava spoj rijeke, polja i brezuljaka, mjesta gdje se Zivot uz Savu ispreplice s
prigorskom tradicijom, te gdje prirodna ljepota i ruralna jednostavnost stvaraju osjecaj mira, bliskosti
i pripadnosti. Brend objedinjuje tri op¢ine — Rugvicu, Brckovljane i Orle — u zajednicki turisticki
identitet koji naglasava povezanost, autentic¢nost i odrzivost.

Identitet i vrijednosti brenda

Komunikacijski identitet destinacije temelji se na trima kljucnim vrijednostima:

Prirodno — mir, voda, zelene povrsine i ¢istoca okolisa. Predstavlja povezanost s prirodom, rekreaciju
na otvorenom i sklad s krajolikom Posavine i Prigorja.

Autenti¢no — tradicija, obicaji, lokalni proizvodi i seoski nacin zivota. Naglasava oCuvanost kulturne
bastine, gastronomije i rukotvorina koje posjetiteljima nude osjecaj iskonskog dozivljaja Hrvatske.
Blisko — gostoljubivost, jednostavnost i povezanost s posjetiteljem. Ova vrijednost isti¢e karakter ljudi
— toplinu domacina, osjecaj zajedniStva i otvorenost prema svakom gostu.

Elementi vizualnog identiteta

¢ Logotip
Spoj vrijednosti svih op¢ine u jednu simboli¢nu ilustraciju. Konj predstavlja Op¢inu Orle, Roda
Rugvicu, crkva Brckovljani.

e Slogan:
,,Posavina i Prigorje — DozZivi autenticno “
Slogan komunicira sustinu destinacije: dozivljaj koji je jednostavan, iskren i stvaran, u skladu
s prirodom i tradicijom.

e Vizualna poruka:
., Iri opcine — jedno srce destinacije
Naglasava sinergiju op¢ina Rugvica, Brckovljani i Orle te zajedni¢ku misiju u razvoju turizma.

e Primjena brenda:
Vizualni identitet koristi se u svim komunikacijskim kanalima TZPPP — web stranici,
druStvenim mrezama, tiskanima broSurama, digitalnim kampanjama, info-plo¢ama,
signalizaciji i promotivnim dogadanjima. Brend ¢e imati koordiniranu primjenu u suradnji s
Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije, kako bi se osigurala prepoznatljivost u Sirem
regionalnom kontekstu.

Strateski pristup brendiranju

Brend ,,Posavina i Prigorje — Dozivi autenti¢no® nije samo vizualna oznaka, ve¢ koncept doZivljaja
koji povezuje sve aspekte turisticke ponude — od prirode i gastronomije, preko manifestacija i kulture,
do digitalne komunikacije. Cilj je izgraditi prepoznatljiv identitet kontinentalne destinacije koja
nudi mir, toplinu i iskonski kontakt s prirodom i ljudima.

Kljucne aktivnosti za provedbu brend strategije ukljucuju:
e dosljednu vizualnu komunikaciju u svim materijalima i kampanjama,
e razvoj brendiranih ruta i manifestacija,
e izradu digitalnog ,,brend vodic¢a“ (brand book),
¢ ukljucivanje lokalnih dionika u koristenje brenda i promociju destinacije,

e partnerske kampanje s TZ Zagrebacke zupanije i Hrvatskom turistiCkom zajednicom.




Potencijal i smjernice razvoja turistickog brenda

Turisticka ponuda Posavine i Prigorja ima znacajan potencijal rasta kroz razvoj autenti¢nih
proizvoda i jacanje zajednickog identiteta destinacije. Naglasak se stavlja na integraciju ruralnog,
eno-gastro i rije€nog turizma, povezivanje digitalnih alata i zajednicki nastup svih dionika na trzistu.
Kljuéne preporuke za jacanje brenda i trziSnog nastupa:

e razvoj zajednickih turistickih ruta i manifestacija koje povezuju tri op¢ine,

e povecanje kvalitete smjeStaja, ugostiteljskih i doZivljajnih usluga,

e kontinuirano ulaganje u digitalni marketing i storytelling destinacije,

e suradnja s TZ Zagrebacke Zupanije i Hrvatskom turisticCkom zajednicom u nacionalnim i

medunarodnim promotivnim kampanjama,
e edukacija pruzatelja usluga o vizualnom i komunikacijskom identitetu destinacije.

Brend ,, Posavina i Prigorje — Dozivi autenticno * predstavlja temeljni identitet destinacije, koji spaja
prirodu, tradiciju i toplinu lokalne zajednice. Njegova primjena kroz integrirane marketinske aktivnosti,
digitalne platforme 1 zajednicke projekte osigurat ¢e prepoznatljivost TZPPP na Kkarti
kontinentalnog turizma Hrvatske i stvoriti dugoro¢nu emocionalnu povezanost izmedu posjetitelja i
destinacije.

4. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

4.1. Uvod 1 svrha pokazatelja

Odrzivi turizam predstavlja temeljnu vrijednost i strateski cilj razvoja destinacije Posavine i Prigorja.
On podrazumijeva razvoj koji zadovoljava potrebe sadas$njih generacija bez ugroZavanja
moguénosti buduéih, uz oCuvanje prirodnih resursa, kulturne bastine i kvalitete zivota lokalne
zajednice.

Sustav pokazatelja odrZivosti sluZi kao alat za pradenje, analizu i unapredenje ucinaka turistickog
razvoja, osiguravaju¢i ravnotezu izmedu ekonomskog napretka, zaStite okoliSa 1 druStvene
odgovornosti.

U okviru Turisticke zajednice podruéja Posavine i Prigorja (TZPPP), pokazatelji ¢e se pratiti na
godiSnjoj razini, u suradnji s opéinama Rugvica, Brckovljani i Orle, te uz podrsku Turisticke
zajednice Zagrebacke Zupanije i relevantnih nacionalnih institucija (Ministarstvo turizma i sporta,
Drzavni zavod za statistiku, Hrvatske vode).

4.2. Dimenzije odrZivosti i osnovni indikatori

Pokazatelji su grupirani prema trima kljuénim dimenzijama odrzivosti, u skladu s medunarodnim
praksama i nacionalnim strateSkim dokumentima.

1. Ekonomska odrZivost

Cilj: osigurati da turizam doprinosi lokalnom gospodarstvu, zaposljavanju i kvaliteti poslovanja.

Pokazatelji:
e Broj turistickih dolazaka i nocenja po godini,
e Prosjecna duljina boravka posjetitelja,
e Broj aktivnih OPG-ova i poduzetnika u turizmu,
¢ Udio lokalnih proizvoda i usluga u turistickoj potrosnji,




¢ Broj manifestacija s lokalnim sudjelovanjem gospodarstvenika,
e Iznos sredstava ulozenih u razvoj i promociju destinacije,
e Rast prihoda od turizma u odnosu na prethodnu godinu.

Ciljana vrijednost 2029.:
+25 % povecanje broja posjetitelja uz proporcionalan rast lokalne potrosnje.

2. OkoliSna odrzivost
Cilj: ocuvati prirodne resurse, sprijeciti degradaciju okoliSa i poticati zelenu tranziciju.

Pokazatelji:
e PovrSina oc¢uvanih prirodnih podrucja (ha),
e Broj uredenih i oznacenih zelenih staza i ruta,
¢ Koli¢ina odvojenog otpada u turistickim zonama,
e Broj turistickih objekata s ekoloskim certifikatima (npr. Green Key),
e Broj provedenih edukacija o zastiti okolisa i odrZivosti,
e Broj volonterskih eko-akcija (¢iS¢enje obala, sadnja stabala, reciklaza),
¢ Emisije CO: po turistickoj jedinici smjeStaja (pracenje trendova).

Ciljana vrijednost 2029.:
100 % turistickih manifestacija s implementiranim ekoloskim mjerama (recikliranje, digitalne ulaznice,
lokalni proizvodi).

3. Drustvena i kulturna odrZivost
Cilj: osigurati da turizam doprinosi kvaliteti zivota stanovnika, oCuvanju kulturnog identiteta i
ukljucivanju lokalne zajednice.

Pokazatelji:
e Broj lokalnih udruga ukljucenih u projekte TZPPP,
e Broj kulturnih manifestacija i radionica godiSnje,
e Broj sudionika (lokalno stanovnistvo) u edukativnim programima,
¢ Stupanj zadovoljstva lokalnog stanovnistva turizmom (%),
e Broj projekata koji ukljucuju skole i mlade,
e Broj novih radnih mjesta otvorenih u turizmu,
e Broj digitalnih kampanja koje promoviraju nematerijalnu bastinu.

Ciljana vrijednost 2029.:
Povecati lokalno sudjelovanje u manifestacijama i projektima za 40 %, uz pozitivan trend percepcije
turizma (=80 % zadovoljnih stanovnika).

4.3. Provedba i izvjestavanje

Pracenje pokazatelja odrzivosti provodit ¢e se kontinuirano kroz sustav interne evaluacije TZPPP.
Za svaku godinu izradit ¢e se GodiSnje izvjeSce o odrZivosti destinacije, koje ¢e sadrzavati:
e pregled i analizu prikupljenih podataka,
e ocjenu napretka prema ciljevima iz Plana upravljanja,
preporuke za unaprjedenje i korektivne mjere,
izvjestaj o suradnji s dionicima i projektima odrzivog razvoja.




Podaci ¢e se prikupljati u suradnji s op¢inama, statistiCkim sluzbama i lokalnim partnerima, a rezultati
¢e se objavljivati transparentno na web stranici TZPPP.
Evaluacija ¢e biti povezana s projektima poput:

o, Ziva Sava — srce Posavine “,

e, Ruta okusa Posavine i Prigorja*,

e, Pametna destinacija“ i

o, Festival tradicije Posavine i Prigorja*“ —koji svi doprinose odrzivosti na razli¢itim razinama.

Sustavno pracenje pokazatelja odrzivosti osigurava da razvoj turizma u Posavini i Prigorju bude
uravnoteZen, odgovoran i mjerljiv. Uvodenjem jasnih ekonomskih, okolisnih i drustvenih indikatora
TZPPP se pozicionira kao odgovorna i moderna destinacija, koja prepoznaje vaznost dugorocnog
planiranja i transparentnog upravljanja.

Odrzivi razvoj nije samo cilj, ve¢ proces — zajednicki put lokalne zajednice, poduzetnika i
posjetitelja prema buduénosti u kojoj turizam obogacuje, a ne opterecuje prostor.

4.4. Ekonomski pokazatelji

Ekonomski pokazatelji predstavljaju kvantitativni temelj za pracenje uc¢inaka turizma na lokalno
gospodarstvo, zaposljavanje, investicije i ukupni razvoj destinacije. Njihova svrha je mjeriti doprinos
turistickog sektora ekonomskom rastu i odrzivosti op¢ina Rugvica, Brckovljani i Orle, koje ¢ine
podrucje Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP).

Ovi pokazatelji omogucéuju pravovremeno planiranje i usmjeravanje razvojnih mjera, s ciljem
povecanja ucinkovitosti ulaganja, kvalitete ponude i ravnomjernog prostornog razvoja.

Tablica 1. — Ekonomski pokazatelji TZPPP

. s Izvor Ucestalost
Pokazatelj Opis i cilj podataka praéenja
Pracenje turistiCkog prometa po op¢inama; ..
. .. C . .. -y eVisitor, o
Ukupan broj no¢enja  mjeri rast turistiCke aktivnosti i uspjesnost TZPPP godisnje
promocije destinacije.
. Pokazatelj atraktivnosti destinacije i eVisitor, .
Ukupan broj dolazaka sezonske dinamike posjeta. TZPPP godisnje
Prosjecno trajanje Mjeri strukturu i zadrzavanje posjetitelja; .. .
boravka pokazatelj kvalitete ponude i sadrzaja. eVisitor godisnje
Broj registriranih Ukazuje na razvoj smjestajnih kapacitetai MINTS, oditnie
smjeStajnih jedinica ulaganja u infrastrukturu. TZPPP & )
Br({; zapf)slenlh. u Indlkva"tor dopqnosa turizma lokalnom DZS, HZMO  godisnie
turizmu i ugostiteljstvu zaposljavanju i sezonalnosti radne snage.
Udio prihoda od Procjenjuje gospodarski u¢inak turizmai  Opcinski
turizma u BDP-u multiplikativne efekte u lokalnom proracuni, godisnje
op¢ina gospodarstvu. TZPPP




Izvor Ucestalost

Pokazatelj Opis i cilj podataka praenja
. . Ukljucuje javne i privatne investicije u
Vn.J ednost ulaganja u infrastrukturu, smjestaj, manifestacije i TZPPP, op¢ine godiSnje
turizam C
digitalizaciju.
Br0:| n0v1h. turistickih Pokazatelj institucionalne suradnje i .
projekata i . . . TZPPP godisnje
inovativnosti u sektoru.
partnerstava
Prosjecna potroSnja po Pokazatelj ekonomskog doprinosa i TZPPP svake dvije

posjetitelju platezne moci gostiju. godine

Ciljevi do 2029. godine

Pokazatelj

Ukupan broj no¢enja ~ +80 %

Ciljna vrijednost

2029. Ocekivani ucinak

Rast turistickog prometa i duze zadrzavanje

posjetitelja
Prosjecno trajanje 2,3 dana Povecanje kvalitete i atraktivnosti ponude
boravka
Broj smjestajnih +50 % Razvoj privatnog i ruralnog smjestaja
jedinica ° J P & & smjestay
Broj zaposlenih u 130 % Veca lokalna zaposlenost i profesionalizacija
turizmu ° sektora
Ulaganja u turizam +40 % Novi projekti, TIC, manifestacije, digitalna

infrastruktura

Interpretacija i preporuke

Analiza pokazuje da se turisticka aktivnost u Posavini i Prigorju nalazi u fazi pocetnog rasta, uz
stabilan porast interesa domacih i stranih posjetitelja. Glavni izazov ostaje povecanje broja
smjestajnih jedinica, diversifikacija proizvoda te produljenje boravka gostiju kroz dodatne
sadrzaje i manifestacije.

Preporucene mjere:

jacati promociju na digitalnim kanalima i u suradnji s TZZZ,

poticati investicije u kuée za odmor, kampove i OPG smjestaj,

integrirati eno-gastro, kulturne i rekreativne sadrzaje u zajednicke aranzmane,

provoditi redovito anketiranje posjetitelja o motivima, zadovoljstvu i potrosnji,

pratiti utjecaj turizma na zaposljavanje i lokalno gospodarstvo kroz godisnja izvjes¢a TZPPP.




Ekonomski pokazatelji pruzaju klju¢nu osnovu za evidentiranje ucinaka turizma na razvoj
destinacije.

Cilj TZPPP je do 2029. godine ostvariti 80 % veéi broj no¢enja, duZe zadrZavanje posjetitelja i
snazniji doprinos lokalnom gospodarstvu, ¢ime se potvrduje strateSki smjer prema odrZivom i
konkurentnom razvoju turizma Posavine i Prigorja.

4.5. Okolisni pokazatelji

Odrzivi razvoj turizma u Posavini i Prigorju mora pocivati na o€uvanju prirodnih resursa rijeke
Save, Sumskih ekosustava i poljoprivrednog krajolika koji ¢ine temelj identiteta i atraktivnosti
destinacije.

S obzirom na to da prirodni prostor izravno oblikuje turisticki doZzivljaj, odgovorno upravljanje
okolisem predstavlja strateski prioritet Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP).
Okolisni pokazatelji omoguéuju pracenje kvalitete prostora, primjene ekoloskih standarda i
ucinkovitosti energetskih praksi, te pomazu u procjeni ucinaka turizma na prirodne resurse.
Oni se koriste kao alat za planiranje, evaluaciju i donosSenje odluka koje osiguravaju dugoro¢nu
odrzivost destinacije.

Tablica 2. — OkoliSni pokazatelji odrZivosti TZPPP

. R Izvor Ucestalost
Pokazatelj Opis i cilj podataka pracenja
Pracenje utjecaja turizma, poljoprivrede i
industrije na ¢isto¢u vode; cilj je ocuvanje
ekoloskog statusa rijeke i njezinih pritoka.

Kvaliteta vode rijeke
Save

Hrvatske vode, v
. godisnje
opéine

Broj turistickih subjekata koji primjenjuju

odrzive prakse: recikliranje, Stednja energije, TZPPP, op¢ine godisnje
koristenje obnovljivih izvora, lokalna nabava.

Udio objekata s
ekoloSkim praksama

Potro$nja energije = Pracenje energetske ucinkovitosti i poticanje HEP, vlasnici

po smjesStajnoj prelaska na zelene izvore energije (solarne obickata godisnje
jedinici ploce, LED rasvjeta, toplotne pumpe). )

. . Pokazatelj razvoja zelene infrastrukture — .
Broj zelenih arkova, Setnica, biciklistickih ruta i ,,eko- Op¢ine, odisnje
povrsina i eko-staza pal ) ’ ” TZPPP, TZZ77 g J

tocaka“ uz Savu.

Udio lokalnih Mjeri stupanj koristenja lokalnih i sezonskih ~ TZPPP,
proizvoda u proizvoda u ugostiteljstvu i manifestacijama; ugostitelji, godisnje
turistickoj ponudi  potice kratke lance opskrbe. OPG-ovi
Kolicina odvojenog Pokazatelj uCinkovitosti sustava gospodarenja Opcine,
otpada u turistickim otpadom i odgovornog ponaSanja posjetiteljai komunalna godisnje
zonama pruzatelja usluga. poduzeca
Broj edukacija i Evidentira aktivnosti TZPPP i udruga u .

byl « . . . .. . TZPPP, skole, s
akcija za ofuvanje  promicanju eko osvijestenosti i volonterskih godisnje

- S udruge
okolisa inicijativa. g




Analiza stanja

Prostor Posavine i Prigorja obiluje prirodnim bogatstvima — rijekom Savom, poplavnim livadama,
Sumskim pojasima i poljoprivrednim povrSinama — koji pruzaju visoku ekolosku vrijednost, ali su
istodobno osjetljivi na pritiske razvoja i neodgovorno gospodarenje prostorom.

Trenutno su pozitivni trendovi vidljivi u:
e povecanju broja lokalnih akcija ¢iS¢enja okoliSa i sadnje drveca,
e uvodenju selektivnog prikupljanja otpada u svim op¢inama TZPPP,
e rastuinteresa medu OPG-ovima i smjestajnim objektima za uvodenje eko-certifikata i odrzivih
praksi (npr. solarna energija, recikliranje).

No, potrebno je dodatno razviti sustavno pracenje potro$nje resursa (voda, energija) te edukaciju
pruZatelja usluga o ekoloSkim standardima u turizmu.

StratesKki cilj 2025.-2029.

Uspostavom i provedbom projekata ,, Savska zelena ruta*“, ,, Ziva Sava — srce Posavine* i ,, Pametna
destinacija*“, TZPPP ima za cilj:
e povecati broj turistickih subjekata s implementiranim ekoloskim praksama za 50 %,
¢ smanyjiti koli¢inu neodgovorno odloZenog otpada za 30 %,
¢ povecati broj eko-uredenih staza i zelenih povrsina za 40 %,
e ukljuditi najmanje 70 % lokalnih OPG-ova i ugostitelja u koncept “zelene ponude”
(lokalni proizvodi, recikliranje, energetska Stednja).

Okolisna odrzivost destinacije Posavine i Prigorja temelji se na ravnotezi izmedu KoriStenja i ofuvanja
prirodnih resursa. Pracenjem okolisnih pokazatelja, TZPPP ¢e moc¢i pravovremeno reagirati na
rizike, planirati zelene investicije i unaprijediti kvalitetu prostora. Zelena tranzicija, provedena
kroz odrzive projekte i partnerstva, osigurat ¢e da Posavina i Prigorje ostanu primjer odgovorne
destinacije koja njeguje prirodu kao svoj najveci kapital.

“Zelena Posavina i Prigorje” — destinacija koja diSe s prirodom i razvija se u skladu s njom.

4.6. Drustveni 1 kulturni pokazatelji

Turizam u Posavini i Prigorju mora se razvijati u skladu s potrebama i interesima lokalne zajednice,
bez narusavanja njezine kvalitete zivota i kulturnog identiteta. Lokalno stanovnistvo predstavlja srz
turistickog dozZivljaja, jer autenticnost 1 gostoljubivost ljudi ¢ine najveéu vrijednost destinacije.
Drustveni i kulturni pokazatelji omogucuju pracenje razine ukljucivanja zajednice, zadovoljstva
stanovnika, o€uvanja tradicije i drustvene inkluzije, ¢ime se procjenjuje cjelokupni drustveni uc¢inak
turizma.

Tablica 3. — Drustveni i kulturni pokazatelji TZPPP

Pokazatelj Opis Izvor podataka Uce§tal.0st
pracenja

Zadovoljstvo lokalnog Mjeri percepciju utjecaja turizma na zivotnu ~ TZPPP (anketno svake 2

stanovni$tva turizmom okolinu, promet, cijene i kvalitetu Zivota. istrazivanje) godine

Broj edukacija i radionica Pokazatelj jacanja kapaciteta i informiranosti

za dionike lokalne zajednice, OPG-ova i ugostitelja. TZPPP, opcine  godiSnje




Ucestalost

Pokazatelj Opis Izvor podataka ..
pracenja
Broj kulturnih dogadanja i »JCT razinu aktivnosti u ouvanju i promociji - ppp iy, o
. . kulturnog identiteta (folklor, obi¢aji, glazba, . godiSnje
manifestacija ; ovi, udruge
rukotvorine).
Broj volontera i sudionika Pokgz.atelj. .drustvene angaziranosti 1 . Op¢ine, udruge, o
. participacije gradana u manifestacijama i eko- godiSnje
u turizmu . Skole
akcijama.
Broj projekata koji Indikator socijalne odrzivosti, rodne TZPPP, razvojne o
S Ly C e o . .. godiSnje
uklju¢uju mlade i Zene ravnopravnosti i uklju€ivanja ranjivih skupina. agencije

Broj suradnji s obrazovnim Povezanost turizma s obrazovanjem i

institucijama prenosenjem znanja o kulturnoj bastini. TZPPP, Skole godiSnje

Stupanj zadovoljstva
posjetitelja kulturnom
ponudom

Procjenjuje kvalitetu dozivljaja i autenticnost

destinacije s aspekta posjetitelja. TZPPP, ankete  godiSnje

Analiza postojeéeg stanja (2024.)

U 2024. godini TZPPP provela je niz aktivnosti s ciljem jac¢anja drustvene ukljucenosti i o€uvanja
kulturne tradicije:

e organizirane edukativnie radionice za pruzatelje usluga, OPG-ove i udruge,

e odrzane manifestacije lokalnog i regionalnog znacaja

e ukljuceno viSe od 150 volontera i sudionika u provedbu manifestacija i eko-akcija,

e zapoceta suradnja s osnovnim $§kolama i kulturnim udrugama na o¢uvanju tradicijskih obrta

i rukotvorina.

Rezultati anketa provedenih medu lokalnim stanovnistvom ukazuju na pozitivan stav prema turizmu
(76 % ispitanika), uz izrazenu potrebu za boljom infrastrukturom i ve¢im brojem kulturnih dogadanja
tijekom godine.

Ciljevi do 2029. godine
Ciljna vrijednost

Pokazatelj 2029 Ocekivani ucinak
. . . . o Povecanje kulturne aktivnosti i
Broj kulturnih manifestacija 20 godisnje identiteta destinacije
Broj edukativnih radionica 20 godisnje Jacarge kapaciteta dionika i edukacija
mladih
BI‘O_]Ilokall’lll.h sudionika u >300 godisnie Aktlvgplja zajednice i drustvena
manifestacijama kohezija

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva >85 % pozitivnih

. Jacanje podrske razvoju turizma
turizmom odgovora

Broj projekata koji uklju¢uju mlade i +50 % u odnosuna  Veca inkluzivnost i drustvena
zene 2024. ravnopravnost

Preporuke za daljnji razvoj
o Poticati sudjelovanje lokalnog stanovnistva u planiranju i provodenju turistickih projekata;
e Razvijati medugeneracijske programe (mladi uce od starijih tradicijske obrte i obicaje);
e Uspostaviti volontersku mrezu TZPPP za podrsku manifestacijama i eko-projektima;
e Organizirati edukacije o odrZivosti, kulturnom menadZmentu i interpretaciji bastine;




o Ukljuciti Skole i KUD-ove u zajednicke projekte oCuvanja kulturne bastine i digitalne
promocije.

Drustveni i kulturni pokazatelji potvrduju da turizam u Posavini i Prigorju ima potencijal postati
pokretac zajedniStva, ponosa i kreativnosti lokalne zajednice. Kroz aktivno ukljucivanje stanovnika,
ocuvanje obicaja i jacanje edukacijskih programa, TZPPP gradi destinaciju u kojoj turizam nije samo
gospodarska grana, ve¢ i alat za ouvanje identiteta, povezanost generacija i kvalitetniji Zivot u
ruralnom prostoru.

“Qdrziv turizam = zadovoljan stanovnik, o¢uvana tradicija i prepoznatljiva zajednica.”

4.7. Sustav pracenja i1 izvjeStavanja

Uspjesna provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva sustavan, transparentan i participativan
sustav pracenja pokazatelja odrZivesti. Kontinuirano prikupljanje i analiza podataka omogucuju
pravovremeno prepoznavanje trendova, prilagodbu mjera i donoSenje odluka temeljenih na
dokazima (evidence-based policy making).

Turisticka zajednica podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) uspostavlja model pracenja koji integrira
ekonomske, okoliSne i drustvene pokazatelje s ciljem odrzavanja ravnoteze izmedu razvoja i
ocuvanja prostora.

Nacela sustava pracenja

1. Transparentnost — svi relevantni podaci, rezultati i izvje$ca javno su dostupni putem mreznih
stranica TZPPP.

2. Participativnost — pracenje i evaluacija ukljucuju suradnju s lokalnim dionicima, op¢inama i
institucijama.

3. Kontinuiranost — prikupljanje podataka provodi se redovito, uz usporedbu s prethodnim
godinama.

4. Digitalizacija — koriStenje digitalnih alata i platformi za automatsko prikupljanje i obradu
podataka.

5. Uskladenost — svi pokazatelji prate se prema metodologiji HTZ-a, TZZZ-a i smjernicama
UNWTO-a.

Model sustava pracenja i izvjeStavanja TZPPP
Sustavno pracenje pokazatelja odrzivosti odvijat ¢e se kroz Cetiri temeljna instrumenta:

1. Godis$nje izvjesée TZPPP
o Obuhvaca pregled svih pokazatelja odrZivosti (ekonomskih, okoli$nih i druStvenih),
o Analizira postignuéa i odstupanja od planiranih ciljeva,
o Sadrzi plan mjera za sljedece razdoblje, preporuke za dionike i financijski pregled
projekata.
o IzvjeSce se prezentira javno, putem sjednice skupstine TZPPP i objavljuje na mreznim
stranicama.
2. Baza podataka o turistickim pokazateljima
o Digitalna baza koja objedinjuje statisticke podatke o dolascima, nocenjima,
manifestacijama, okoliSnim praksama i drustvenim aktivnostima.
o Uspostavlja se u suradnji s Turisti¢kom zajednicom Zagrebacke Zupanije (TZZZ) i
Hrvatskom turistiCkom zajednicom (HTZ).
o Podaci ¢e biti uskladeni s eVisitor sustavom i dostupni op¢inama za planiranje lokalnih
mjera.
3. Javni panel i savjetovanje s dionicima




o Redoviti godisnji susreti s predstavnicima op¢ina, OPG-ova, udruga, §kola, kulturnih
institucija i gradana.

o Cilj je omoguciti otvoreni dijalog, razmjenu iskustava i zajedni¢ko definiranje razvojnih
prioriteta.

o Panel sluzi i kao mehanizam za povratne informacije o zadovoljstvu lokalnog
stanovnistva turizmom.

4. Integracija s digitalnom platformom “Pametna destinacija”

o Sustav omogucuje automatsko prikupljanje i analizu podataka o turistickim
noc¢enjima, posjetima manifestacijama, koristenju resursa i digitalnom angazmanu.

o Platforma generira mjesecne i godiSnje izvjestaje, a rezultati se koriste u planiranju
kampanja, infrastrukturnih ulaganja i mjera odrzivosti.

o U buduénosti je predvidena integracija s nacionalnim sustavima poput Croatia365 i
Hrvatske digitalne turisticke platforme (HDT platforma).

Sustavni nadzor nad pokazateljima odrzivosti osigurat ¢e TZPPP pouzdan temelj za stratesko
upravljanje turizmom.

Kroz godi$nja izvjesca, digitalnu bazu i ukljucivanje lokalne zajednice, destinacija ¢e moci:
e planirati razvoj temeljen na stvarnim podacima,
e pravovremeno prepoznati rizike (npr. prekomjerna opterecenost prostora, sezonalnost,
gubitak identiteta),
e usmjeriti resurse prema zelenom, inkluzivnom i konkurentnom modelu upravljanja,
e te unaprijediti ukupnu transparentnost i povjerenje javnosti u rad TZPPP.

Sustav pracenja i izvjeStavanja nije samo administrativni alat, ve¢ temeljni mehanizam za kontinuirano
ucenje, prilagodbu i odrZivost destinacije. On omogucuje da razvoj turizma u Posavini i Prigorju
ostane uravnoteZen, odgovoran i dugoro¢no odrziv, na dobrobit zajednice, gospodarstva i okolisa.

5. RAZVOJNI SMJER I STRATESKI OKVIR 2025.-2029.

5.1. Uvod

Razvojni smjer Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) temelji se na nacelima
odrzivosti, partnerstva i ravnomjernog razvoja, a definiran je u skladu s viSim strateskim
dokumentima na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini.

TZPPP svoj strateski okvir uskladuje sa sljede¢im dokumentima:

¢ Strategijom odrZivog razvoja turizma Republike Hrvatske do 2030., kojom se postavlja
vizija Hrvatske kao konkurentne, odrzive i ukljucive turisticke zemlje s naglaskom na
ravnotezu izmedu razvoja i oCuvanja resursa.

e Planom razvoja turizma Zagrebacke Zupanije 2022.—2028., koji naglasava vaznost razvoja
kontinentalnog turizma, umrezavanja destinacija i digitalne transformacije, uz jacanje brenda
“Zagrebacka zupanija — zeleni prsten Zagreba”.

¢ Lokalnim strategijama razvoja opéina Rugvica, Brckovljani i Orle, koje predvidaju odrziv
gospodarski rast kroz poticanje poduzetniStva, poljoprivrede i turizma, uz o¢uvanje prirodne i
kulturne bastine.

Cilj strateskog okvira

Cilj strateskog okvira TZPPP 2025.-2029. jest osigurati koordiniran, mjerljiv i odrZiv razvoj
turizma koji:




e doprinosi gospodarskom rastu i zaposljavanju,

e povecava kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva,

e potiCe ofuvanje prirodnih i kulturnih resursa,

e ipozicionira Posavinu i Prigorje kao autenti¢nu kontinentalnu destinaciju Hrvatske.

Strateski okvir obuhvaca dugorocne smjernice za razvoj turizma kroz pet medusobno povezanih
dimenzija:
1. Odrzivi razvoj i zastita okoliSa — oCuvanje prirodnih resursa i smanjenje ekoloskog otiska
turizma,
2. Inovativnost i digitalna transformacija — primjena pametnih tehnologija i e-platformi u
upravljanju i promociji,
3. Kbvaliteta i konkurentnost ponude — razvoj novih proizvoda, ruta i manifestacija,
4. UKkljucenost lokalne zajednice — aktivno sudjelovanje stanovnistva i dionika u kreiranju
ponude,
5. Jacanje brenda i promocije — pozicioniranje destinacije kroz slogan ,, Posavina i Prigorje —
Dozivi autenticno .

Strateski pristup

TZPPP pristupa razvoju turizma kroz model integriranog destinacijskog upravljanja (IDU), koji
podrazumijeva koordinirano djelovanje svih dionika — turistickih zajednica, op¢ina, OPG-ova, kulturnih
ustanova, Skola i civilnog sektora.

Cilj je uspostaviti efikasan sustav upravljanja destinacijom koji potiCe sinergiju, inovacije i
odrzivost.

Model se oslanja na tri strateSke razine:
e Strateska razina — postavljanje vizije, misije i ciljeva razvoja,
¢ Operativna razina — provedba projekata, promocija i edukacija,
e Evaluacijska razina — pracenje, analiza i prilagodba mjera prema rezultatima pokazatelja
odrzivosti.

Vizija strateSkog razdoblja 2025.-2029.

»Posavina i Prigorje — autentina zelena oaza Zagrebacke Zupanije, destinacija odrzivog, ruralnog i
rijeCnog turizma, gdje tradicija susrec¢e suvremenog putnika.*

Misija TZPPP

TZPPP djeluje kao koordinator razvoja, promotor autenti¢nih vrijednosti i kreator odrzivih
iskustava.

Misija je stvaranje uvjeta u kojima turizam doprinosi razvoju zajednice, oCuvanju baStine i
gospodarskoj otpornosti podrucja.

Temeljne vrijednosti strateSkog razvoja
e OdrZivi pristup — ravnoteza izmedu turizma i okolisa,
¢ Suradnja — partnerstvo izmedu javnog, privatnog i civilnog sektora,
e Inovacija — primjena novih tehnologija i kreativnih koncepata,
e Autenti¢nost — njegovanje lokalnog identiteta i obicaja,
¢ Gostoljubivost — otvorenost, toplina i bliskost s posjetiteljima.




Strateski okvir 2025.-2029. postavlja temelj za dugoroc¢no upravljanje destinacijom Posavine i Prigorja.
On osigurava da razvoj turizma bude usmjeren, odrziv, mjerljiv i inkluzivan, uz jasno definirane
ciljeve i alate pracenja. Time TZPPP postaje primjer modernog destinacijskog menadZmenta koji
gradi zajednicu kroz turizam — a ne turizam na racun zajednice.

5.2. SWOT analiza (sa strateSkim smjernicama)

SWOT analiza daje cjeloviti pregled unutarnjih i vanjskih ¢imbenika koji utjeu na razvoj turizma
na podrucju Turisticke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP). Ona omogucuje
razumijevanje sadaSnje pozicije destinacije, prepoznavanje prednosti koje treba iskoristiti, slabosti koje
treba ublaziti te prilika i prijetnji koje treba aktivno pratiti i njima upravljati.

Tablica 4. - SWOT analiza destinacije Posavine i Prigorja

SNAGE (S) SLABOSTI (W)

Povoljna geografska lokacija uz rijeku Savui  Nedostatak smjeStajnih kapaciteta i raznolikih oblika
blizina Zagreba (samo 20 km od sredista smjestaja (nema hotela, manji broj apartmana i kuca za
metropole) odmor)

Bogata prirodna i kulturna bastina, rijecnai  Niska razina promocije i brenda destinacije, ograni¢ena
prigorska pejzazna raznolikost prepoznatljivost na trzistu

Razvijena tradicijska gastronomija, kvalitetni Nedovoljna digitalna prisutnost i manjak profesionalnih
lokalni proizvodi i aktivni OPG-ovi marketinskih alata

Aktivne lokalne zajednice, udruge i KUD-ovi s

) . Ograniceni ljudski resursi i stru¢ni kadar u turizmu
bogatim kulturnim programom

Dobra prometna povezanost (autocesta A3, Nedostatak sustavne edukacije, umrezavanja i
zeljeznica, blizina Zracne luke Franjo Tudman) koordinacije medu dionicima

PRILIKE (O) PRIJETNJE (T)

Rast interesa za ruralni, odrZivi i autenti¢ni Demografski pad i iseljavanje mladih stanovnika iz
turizam u kontinentalnom dijelu Hrvatske ruralnih podrucja

Dostupnost EU fondova i nacionalnih potpora za Klimatske promjene i rizici od poplava duz Savskog
razvoj turizma i digitalizaciju koridora

Jacanje suradnje s Turistickom zajednicom Konkurencija s razvijenijim destinacijama kontinentalne
Zagrebacke Zupanije i HTZ-om Hrvatske (npr. Moslavina, Karlovacko podrucje)

Razvoj Savske turisti¢ke rute i eko-turizma uz  Qvisnost o jednodnevnim posjetima bez znacajnijih
rijeku noc¢enja

Digitalna transformacija — prilika za Ograniceni kapaciteti lokalne administracije za
pozicioniranje kao pametna i odrziva destinacija provedbu kompleksnih projekata

Analiza i interpretacija

SWOT analiza pokazuje da podrucje Posavine i Prigorja raspolaze zma¢ajnim, ali jo§ uvijek
nedovoljno valoriziranim resursima za razvoj turizma. Glavni aduti destinacije su prirodna
raznolikost, kulturna bastina, gastronomska tradicija i strateSka blizina Zagrebu. To omogucuje
stvaranje jedinstvenog brenda — ,,zelene destinacije na vratima metropole“, usmjerene na kvalitetu
zivota, autenti¢nost 1 miran boravak u prirodi.

Glavni izazovi ostaju:
¢ nedostatak smjestajnih i ugostiteljskih kapaciteta,




e potreba za profesionalizacijom i edukacijom turistickog kadra,
¢ nedovoljna prepoznatljivost destinacije,
e ograniCeni financijski i administrativni kapaciteti na lokalnoj razini.

StrateSke smjernice proizasle iz SWOT analize

1. IskoriStavanje snaga
e Promovirati blizinu Zagreba kao glavnu konkurentsku prednost (vikend destinacija za urbane
posjetitelje).
e Jacati autenti¢ne resurse — Savu, polja i brezuljke — kroz selektivne oblike turizma (ruralni,
rijecki, eno-gastro, kulturni).
e Uspostaviti sustav brendiranja i zajednic¢kog identiteta svih op¢ina pod sloganom ,, Posavina
i Prigorje — Dozivi autenticno “.

2. UblaZavanje slabosti
e Ulagati u razvoj smjestaja (kuce za odmor, kamp odmorista, seoska domacinstva).
e Uspostaviti digitalnu platformu destinacije i ojacati online promociju.
e Provoditi edukacije i certificiranja za OPG-ove, vodice i ugostitelje.
e Formirati operativni tim TZPPP za koordinaciju projekata i promocije.

3. Koristenje prilika
e Aktivno prijavljivati projekte na EU i nacionalne fondove (Interreg, EAFRD, Fond za turizam,
NPOO).
e Razvijati Savsku zelenu rutu i povezati je s biciklistickim, eko i kulturnim itinerarima.
o Uklju¢iti se u regionalne kampanje TZZZ-a i HTZ-a (,, Dozivi zelenu Hrvatsku*).
e Promicati digitalnu transformaciju turizma kroz projekt ,, Pametna destinacija — Posavina i
Prigorje*.

4. Upravljanje prijetnjama
e Uvesti mjere prilagodbe klimatskim promjenama (uredenje obalnih zona, edukacija o
otpornosti na poplave).
e Stvoriti sustav poticanja mladih na samozaposljavanje u turizmu i poljoprivredi.
e Diversificirati ponudu kako bi se smanjila ovisnost o jednodnevnim izletima.
e Ojacati suradnju s lokalnim upravama i vanjskim stru¢nim partnerima za provedbu slozenih
projekata.

Prednosti destinacije Posavine i Prigorja leze u njezinu prirodnom krajoliku, kulturno-
gastronomskoj bastini i strateSkoj blizini Zagrebu. Kljucni izazovi odnose se na povecanje
prepoznatljivosti, digitalizaciju i razvoej smjeStajnih kapaciteta. Prilike se nalaze u iskoriStavanju
fondova, razvoju Savske turisticke rute i pozicioniranju podrucja kao autenti¢ne zelene destinacije
kontinentalne Hrvatske.

Strateski fokus 2025.-2029.:

*Transformirati Posavinu i Prigorje u odrzivu, digitalno povezanu i prepoznatljivu ,,zelenu destinaciju
na vratima metropole®. *

5.3. Vizija razvoja

Vizija 2029.:




,,Posavina i Prigorje — prepoznatljiva destinacija odrzivog, zelenog i autenti¢nog turizma koja povezuje
prirodu, tradiciju i suvremene dozivljaje.

Vizija razvoja TZPPP do 2029. godine temelji se na integriranom pristupu destinacijskom
upravljanju, u kojem turizam postaje pokreta¢ odrzZivog gospodarskog, drustvenog i kulturnog
razvoja cijelog podrudja.

Cilj je stvoriti destinaciju koja uspjesno spaja prirodna bogatstva Posavine i kulturnu tradiciju
Prigorja u jedinstven, prepoznatljiv i autentican turisticki dozivljaj.

Do 2029. godine Posavina i Prigorje postaju:

e Model odrzivog kontinentalnog turizma u kojem se razvoj temelji na poStovanju prirode,
kulturne bastine i nacela zelene tranzicije,

e Pametna destinacija s visokim stupnjem digitalizacije, dostupnim informacijama i digitalnim
alatima za posjetitelje i dionike,

e Prostor aktivne zajednice u kojem stanovnici prepoznaju koristi od turizma i aktivno sudjeluju
u njegovu oblikovanju,

e Centar autenti¢nih iskustava ruralnog, rije¢nog i kulturnog turizma s naglaskom na lokalne
proizvode, gastronomiju i manifestacije.

Kljuéni elementi vizije

1. Odrziva destinacija
o razvoj turizma uz ocuvanje prirodnih resursa rijeke Save, Suma i poljoprivrednog
krajolika,
o poticanje zelenih praksi i ekoloskih standarda u svim segmentima ponude.

2. Autenti¢na i lokalna
o promocija tradicijskih obi¢aja, gastronomije i rukotvorina,
o stvaranje oznake kvalitete ,,Autenticno iz Posavine i Prigorja“.

3. Digitalno povezana
o digitalizacija upravljanja i promocije kroz projekt ,, Pametna destinacija “,
o interaktivne karte, online baze ponude, sustavi e-marketinga i statistike.

4. Zajednicka i inkluzivna
o partnerstvo izmedu TZPPP, opé¢ina, OPG-ova, $kola, udruga i gradana,
o razvoj druStveno odgovornih projekata koji uklju¢uju mlade i Zene.

5. Dozivljajna i kulturna
o razvoj manifestacija poput Festivala tradicije Posavine i Prigorja,
o povezivanje kulturnih ruta, eno-gastro dogadaja i edukativnih programa.

Uloga TZPPP u ostvarivanju vizije

TZPPP preuzima ulogu koordinatora i integratora razvoja turizma, Cija je misija povezati sve
dionike, uskladiti njihove interese i stvoriti zajedni¢ku platformu promocije i suradnje.

Kroz partnerski pristup i pracenje pokazatelja odrzivosti, TZPPP osigurava da turizam bude motor
razvoja, ali i Cuvar identiteta, okolisa i kvalitete Zivota.




Vizija razvoja TZPPP 2025.-2029. sazima ambiciju da se Posavina i Prigorje pozicioniraju kao:
»Zelena vrata metropole — destinacija autenticnih dozivljaja, odrZivog Zivota i zajednickog
rasta.”

Ova vizija predstavlja kompas za sve buduce projekte, investicije i marketinSke aktivnosti TZPPP, te
jasno definira smjer prema kojem se destinacija razvija — od lokalne ruralne zajednice prema
suvremenom, digitalno povezanom i odrZivom turistickom sustavu.

5.4. Strateski ciljevi

Strateski ciljevi predstavljaju okosnicu Plana upravljanja destinacijom, definirajuc¢i glavne smjerove
razvoja TuristiCke zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) u razdoblju 2025.-2029.
Svaki cilj proizlazi iz rezultata SWOT analize, nacionalnih i zupanijskih strateSkih prioriteta, te lokalnih
potreba zajednice.

Ciljevi su mjerljivi, provedivi i usmjereni na stvaranje odrzivog, konkurentnog i prepoznatljivog
turistickog sustava koji doprinosi razvoju lokalne ekonomije i poboljsanju kvalitete Zivota stanovnika.

CILJ 1: Jacanje identiteta i brenda destinacije

Opis:
Pozicionirati Posavinu i Prigorje kao autenti¢nu, prepoznatljivu i gostoljubivu destinaciju kontinentalne
Hrvatske, kroz razvoj brenda i profesionalnu marketin§ku komunikaciju.

Kljuéne aktivnosti:
e razvoj i provedba brenda ,,Posavina i Prigorje — DozZivi autenti¢no*
e unificiranje vizualnog identiteta i izrada profesionalnih promotivnih materijala
e provedba godi$njih promotivnih kampanja na regionalnoj i nacionalnoj razini
« sudjelovanje u zajedni¢kim marketin§kim projektima s TZZZ i HTZ-om
e stvaranje multimedijalne baze fotografija, videa i pri¢a o destinaciji
Pokazatelji uspjeha:
e rast prepoznatljivosti brenda za 50% (anketno mjerenje)
e povecanje broja digitalnih posjetitelja weba i drustvenih mreza za 70%
e prisutnost u 10+ nacionalnih i regionalnih promotivnih kampanja do 2029.

CILJ 2: Razvoj turisti¢kih proizvoda i infrastrukture

Opis:
Unaprijediti turistiCku ponudu kroz razvoj autenticnih proizvoda, infrastrukturnih ulaganja i
diverzifikaciju smjestajnih kapaciteta.

Kljuéne aktivnosti:
e povecanje smjeStajnih kapaciteta za 50% do 2029.
e razvoj Savske Setnice i Rute okusa Posavine i Prigorja
e poticanje ulaganja u kuce za odmor, kampove i OPG smjestaj
e modernizacija info-sustava, signalizacije i odmorista
e razvoj tematskih i rekreativnih ruta (biciklisticke, kulturne, eno-gastro)

Pokazatelji uspjeha:
e porast broja registriranih smjestajnih jedinica za 50%
e realizacija najmanje 3 nove tematske rute do 2029.
e povecanje prosjeénog boravka turista na 2,3 dana




CILJ 3: Digitalna transformacija i pametno upravljanje

Opis:
Modernizirati destinacijski menadzment kroz digitalne alate, pametne sustave i podatkovno upravljanje
turizmom.

Kljuéne aktivnosti:
e implementacija digitalne platforme ,,Pametna destinacija — Posavina i Prigorje*

e povezivanje svih dionika putem zajednicke baze podataka (OPG-ovi, smjeStaj, manifestacije)
e razvoj e-marketing sustava i virtualnih tura atrakcija

o digitalna statistika i praéenje posjeta putem automatiziranih alata

e suradnja s IT partnerima i startupovima u razvoju inovativnih rjeSenja

Pokazatelji uspjeha:
e uspostavljena digitalna platforma do 2026.

e 100% dionika integrirano u zajedni¢ku bazu podataka
e porast online vidljivosti za 60%

CILJ 4: Odrzivost i zaStita resursa

Opis:
Promicati odgovoran i odrziv turizam kroz oc¢uvanje prirodnih resursa, smanjenje ekoloskog otiska 1
uvodenje zelenih standarda poslovanja.

Kljuéne aktivnosti:
e uvodenje i promocija certifikata ,,Zelena destinacija“

uredenje i odrzavanje Savske zelene zone i eko-staza
program edukacije o odrZivom turizmu za pruzatelje usluga

poticanje kruZzne ekonomije (recikliranje, lokalna nabava, OPG proizvodi)
e razvoj projekta ,,Ziva Sava — srce Posavine“

Pokazatelji uspjeha:
e 50% turistickih subjekata ukljucenih u ekoloske prakse do 2029.
e smanjenje neodgovornog odlaganja otpada za 30%
e povecanje zelenih povrsina i eko-tocaka za 40%

CILJ 5: Edukacija, partnerstvo i ukljucivanje zajednice

Opis:
Razvijati ljudske resurse, jaCati partnerstva i ukljucivati zajednicu u turisticke procese, ¢ime se
osigurava dugorocna drustvena odrzivost destinacije.

Kljuéne aktivnosti:
e redovite edukacije i radionice za OPG-ove, ugostitelje i vodice
e umreZavanje $kola, kulturnih udruga i institucija u projekte turizma
e poticanje mladih i Zena kroz start-up i poduzetnicke programe
e osnivanje ,,Foruma dionika TZPPP* — platforme za dijalog i suradnju
e razvoj volonterskih programa i lokalnih inicijativa

Pokazatelji uspjeha:
e 20 edukacija godis$nje




¢ 300 lokalnih sudionika u manifestacijama godi$nje
e 30% vece ukljucivanje mladih i Zena u projekte

Pet strateskih ciljeva TZPPP ¢ine sveobuhvatan okvir za razvoej destinacije koji povezuje brendiranje,
inovacije, infrastrukturu, odrZivost i zajednicu.

Njihova provedba omogucit ¢e da Posavina i Prigorje do 2029. postanu primjer uravnoteZene, zelene
i digitalno napredne kontinentalne destinacije.

Kljuéna poruka:
,, Turizam koji raste s ljudima, poStuje prirodu i Zivi autenticnost. **

5.5. Prioritetne mjere 1 aktivnosti

Prioritetne mjere i aktivnosti predstavljaju operativni okvir provedbe strateSkih ciljeva Turisticke
zajednice podrucja Posavine i Prigorja (TZPPP) za razdoblje 2025.-2029. Svaka mjera povezana je s
jednim ili vise strateskih ciljeva te ukljucuje jasno definiranog nositelja, vremenski okvir i izvor
financiranja.

Cilj ovog poglavlja je osigurati provediv i transparentan plan aktivnosti, temeljen na partnerstvu,
dostupnim resursima i realnim rokovima.

Tablica 5. — Prioritetne mjere i aktivnosti TZPPP 2025.-2029.

Digitalna platforma
i mobilna aplikacija

Edukacije i
umrezavanje
dionika

novih jedinica.

Izrada i implementacija

digitalne platforme ,, Pametna TZPPP, IT
destinacija“ i mobilne partneri, TZZZ.
aplikacije za posjetitelje.

Kontinuirana edukacija OPG- TZPPP,

ova, ugostitelja i vodica te Ministarstvo
osnivanje Foruma dionika turizma i
TZPPP. sporta, Skole

2026.-2027.

Kontinuirano

Prioritet Mjera / Aktivnost Opis i cilj Nositelj ./ Rok Izvori ..
Partneri provedbe  financiranja
Izrada i provedba brenda
Razvoi brenda i ,,Posavina i Prigorje — Dozivi
J. « autenticno “, unifikacija TZPPP, TZZZ, HTZ, Zupanija,
1 marketinske . L 2025.-2026. »
. vizualnog identiteta i HTZ proracun TZPPP
kampanje AV
provedba godisnjih
promotivnih kampanja.
Razvoj ,,Savske zelene rute s EU fondovi (EAFRD,
Uredenje Savske  odmoriStima, signalizacijom i TZPPP, op¢ine, Interreg), Hrvatske
- ) L ) . 2025.-2027. A
Setnice i eko-rute  interpretacijom prirodnih Hrvatske vode vode, op¢inski
vrijednosti. proracuni
. . . Nacionalni plan
A Poticanje ulaganja u kuce za . .
Povecanje odmor, kampove i OPG Privatni sektor oporavka i ofpornosti
smjestajnih 1oL, kamp N iy 7 2025.-2029. (NPOO), HBOR
. smjestaj te kategorizacija op¢ine, TZPPP oL
kapaciteta krediti, privatna

ulaganja

MINTS, HTZ, EU
fondovi za
digitalizaciju

Ministarstvo turizma
i sporta, TZZZ




Nositelj / Rok Izvori

Prioritet Mjera / Aktivnost Opis i cilj Partneri provedbe financiranja

Edukacije o ekoloskim

Promicanje praksama, promocija TZPPP. tkole EU i Zupanijski
6 odrzivog i zelenog certifikata ,, Zelena udru e’ o éin:a 2025.-2029. fondovi, Fond za
turizma destinacija* i projekti &6, 0p zaititu okolisa
odrzivog turizma.
Razvoj eno-gastro Provedba projekata ,, Ruta TZPPP, OPG- Zupanijski natjecaji,
7 proizvoda i okusa Posavine i Prigorja“1i ovi, kulturne ~ 2025.-2028. sponzori, EU fondovi
manifestacija ., Posavski stol . udruge za ruralni razvoj
Jacanje kulturnih  Organizacija Festivala TZPPP, KUD- Ministarstvo kulture,
8 programa i tradicije Posavine i Prigorja i ovi, Skole, 2026.-2029. HTZ, EU Creative
tradicije digitalizacija kulturne bastine. opc¢ine Europe
‘l}:lf)‘;:;"e rskih i Ukljucivanje mladih i Zena EgrzPZ’ Skole, Europski socijalni
9 . kroz radionice, volonterske £e, 2025.-2029. fond+, Ministarstvo
obrazovnih . . razvojne
projekte i start-up programe. .. rada
programa agencije
informaciiske _ informativnog centa 1222 proracun
10 infrastrukture (TIC postavljanje info-tabli i TZPPP, opcine  2025.-2026. TZPP}’ ’ gpc1nsk1
. R . proracuni
i signalizacija) smjerokaza.

Napomene i smjernice provedbe

e Provedba mjera odvijat ¢e se kroz godiSnje operativne planove TZPPP, koji definiraju
konkretne zadatke, proracune i odgovorne osobe.
e Sve mjere moraju biti u skladu s nac¢elima odrzZivog razvoja i prostornog planiranja.
e Monitoring se provodi kroz godiSnje izvjeS¢e TZPPP i sustav pokazatelja odrzivosti
(ekonomski, okolisni i drustveni).
e Poseban naglasak bit ¢e stavljen na projektno financiranje iz EU fondova 2025.-2029. i
medusektorsku suradnju (turizam — poljoprivreda — kultura — IT).
Prioritetne mjere definiraju konkretne korake za ostvarenje vizije ,, Posavina i Prigorje — DoZivi
autenticno “.
Njihova provedba zahtijeva partnerski pristup, koordinirano djelovanje op¢ina i TZPPP te
proaktivan pristup povlacenju sredstava iz dostupnih izvora. Uspje$no ostvarenje ovih aktivnosti
pozicionirat ¢e podrucje Posavine i Prigorja kao uzoran model zelene, odrZive i pametno upravljane
destinacije kontinentalne Hrvatske.

Smjer razvoja:
., Od lokalne zajednice prema odrzivoj, digitalnoj i prepoznatljivoj destinaciji. *

¢

5.6. Klju¢ni pokazatelji uspjesnosti (KPI)

Kljuéni pokazatelji uspjesnosti (Key Performance Indicators — KPI) predstavljaju mjerljive parametre
pomocu kojih se prati napredak u provedbi Plana upravijanja destinacijom TZPPP 2025.-2029.
KPI sustav omogucuje transparentno pracenje rezultata, usporedbu s prethodnim razdobljima i
donosenje odluka temeljenih na dokazima.

Pokazatelji su podijeljeni prema tri razvojne dimenzije:
1. Ekonomski uéinci — rast prometa, smjestajnih kapaciteta i prihoda;
2. Drustveni ucinci — sudjelovanje zajednice, broj manifestacija, lokalna partnerstva;
3. Digitalna i odrziva transformacija — rast digitalne prisutnosti, broj zelenih inicijativa i
partnerstava.




Tablica 6. — Klju¢ni pokazatelji uspjeSnosti TZPPP 2025.-2029.

Pocetna Ciljana Izvor
Pokazatelj Opis vrijednost vrijednost odataka
(2024.) (2029.) P

Broj registriranih Uk}lpzm‘b?olkaFegonzmamh . MINTS,

AN smjestajnih jedinica (apartmani, 14 60
smjeStajnih jedinica . TZPPP

kuée za odmor, sobe)
Prosjecno trajanje  Odnos nocenja i dolazaka (u TZPPP,
. 2.0 2,3 L

boravka danima) eVisitor
Broi manifestaciia Broj kulturnih, eno-gastro i

1 m L sportskih dogadanja u kalendaru 12 20 TZPPP
godiSnje TZPPP
Broi posietitelia web Broj jedinstvenih korisnika na Google

la tJf(?r mJe L stranici tzppp.hr i digitalnoj 2300 15.000 Analytics,

P platformi TZPPP
Bl'O:] pa.rtnera u Broj aktlvnih suradnJl s op¢inama, 50 TZPPP, opéine
projektima udrugama, skolama i poduzetnicima
quj (.)VPG.-ova u OPG-OVl uk.ljucenl u projekte, rute i 15 70 TZPPP, TZZ7
turistickoj mrezi manifestacije
Udl?. o‘bjekata s Smj estgqu i ygostltelj ski objekti 10% 50% TZPPP, opéine
odrzivim praksama koji primjenjuju eko standarde
Bro:| e(.lukacuflv i Aktlvqostl‘ jacanja kapaciteta 12 20 TZPPP
radionica godiSnje  lokalnih dionika
Broj digitalnih Razyljer}F: d}gltalnelfunkcwnalnostl TZPPP, IT

: (aplikacija, interaktivna karta, e- 1 5 ;
projekata / alata kalendar) partneri

Metodologija pra¢enja

e Pracenje KPI-a provodit ¢e se na godiSnjoj razini kroz izvjes¢e TZPPP.

e Svi podaci unose se u digitalnu bazu unutar platforme “Pametna destinacija”, Sto
omogucuje automatsko prikupljanje i analizu trendova.

e U suradnji s TZZZ, HTZ-om i opéinama, rezultati ¢e biti javno objavljeni u obliku godi¥njeg
izvjeS¢a o odrzivosti destinacije.

e KPI sustav omogucuje usporedbu s referentnim Zupanijskim i nacionalnim pokazateljima.

Analiza i oéekivani uéinci

Predvida se da ¢e provedbom Plana TZPPP do 2029. godine destinacija ostvariti:
¢ povecéanje broja no¢enja za 80 %,
¢ povecéanje smjeStajnih jedinica za 50 %,
e povecanje broja manifestacija i dogadanja za vise od 100 %,
e rast digitalne vidljivosti sedmerostruko,
e jace partnerstvo i ukljucdivanje lokalne zajednice u sve segmente razvoja.

Razvojni smjer TZPPP 2025.-2029. temelji se na odrZivom rastu, digitalnoj transformaciji i jacanju
lokalnog identiteta. Kljucni pokazatelji uspjesnosti (KPI) predstavljaju alat za evaluaciju i
transparentnost, kojim se mjeri napredak prema viziji destinacije ,, Posavina i Prigorje — DoZivi
autenticno “.

Uspjeh TZPPP mjerit ¢e se ne samo kroz brojke, vec i kroz:
o zadovoljstvo lokalne zajednice,
o kvalitetu turistickog doZivljaja,




e ocuvanje okolisa i tradicije.

Sustavno upravljanje, partnerstvo i zajednicka promocija klju¢ su dugorocne konkurentnosti i
prepoznatljivosti destinacije Posavine i Prigorja.




